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ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ТУРИЗМ КАК ПЕРСПЕКТИВНОЕ НАПРАВЛЕНИЕ  
РАЗВИТИЯ МОЛОДЕЖНЫХ ПУТЕШЕСТВИЙ В РОССИИ 

 
В настоящее время в условиях глобальных кризисных явлений происходит активный по-
иск точек стратегического роста экономики регионов страны. Туристско-рекреацион-
ная деятельность является динамично растущим сектором услуг, в которой возни-
кают новые виды, формы и технологии под влиянием потребительского спроса и 
научно-технического прогресса, повышением требований к качеству отдыха и профес-
сионального образования. Бизнес-среда в сфере туризма гибко приспосабливается к 
кризисным явлениям, с минимальными затратами и инвестициями использует цифро-
вые технологии, ориентированные на потребителя. В связи с этим рассматриваемый 
сектор экономики содержит значительный потенциал роста и положительного влия-
ния на социально-экономическое развитие субъектов страны. Туристско-рекреацион-
ным потенциалом обладают многие регионы России, поэтому необходимо учитывать 
благоприятные геополитические, социально-экономические и технологические фак-
торы для развития и усиления туристской специализации. В статье рассмотрены осо-
бенности и стратегические направления развития молодежного туризма. Сравни-
тельно новым видом социально-культурной и экономической деятельности является 
образовательный туризм, который направлен на реализацию программ для молодежи 
и студентов, как наиболее активной части населения.  Представлен анализ объектив-
ных и субъективных факторов формирования программного подхода к развитию обра-
зовательного туризма в регионах России. Разработан портрет потребителя образо-
вательных услуг. Существенным ограничением является отсутствие нормативного 
закрепление данного вида услуг в стратегических документах, не разработаны норма-
тивно-правовые основы его регулирования, хотя объективные предпосылки внедрения 
в социально-экономическую систему регионов сформировались. 
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EDUCATIONAL TOURISM AS A PROMISING DEVELOPMENT DIRECTION  
OF YOUTH TRAVEL IN RUSSIA 

 
Abstract. Currently, in the context of global crisis phenomena, there is an active search for points 
for strategic growth of the regional economy of the country. Tourism and recreation as dynami-
cally growing service sector covers new types, forms and technologies, emerging under the influ-
ence of consumer demand and scientific and technological progress, increasing requirements for 
the quality of recreation and professional education. The business environment in the tourism 
sector adapts flexibly to crisis events and uses consumer-oriented digital technologies with min-
imal costs and investments. In this regard, the considered sector of the economy contains a sig-
nificant potential for growth and a positive impact on the socio-economic development of the 
country's subjects. Many regions of Russia have tourist and recreational potential, so it is neces-
sary to consider favorable geopolitical, socio-economic and technological factors for the devel-
opment and strengthening of tourist specialization. The article discusses the features and stra-
tegic directions of youth tourism development. Educational tourism is a relatively new type of 
socio-cultural and economic activity, which is aimed at implementing programs for young people 
and students, as the most active part of the population. The analysis of objective and subjective 
factors in the formation of a program approach to the educational tourism development in the 
regions of Russia is presented. The author describes the typical portrait of the consumer of edu-
cational services. The significant limitation of educational tourism development lays in the fact 
that this type of service is not mentioned in strategic documents and regulatory framework un-
developed, although objective prerequisites for its introduction into the socio-economic system 
of the regions have been formed. 
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Молодежные путешествия – важное и 
быстрорастущее звено туристического рынка. 
Развитие молодежного туризма во многом 
обусловлено общей динамикой туризма, но в 
то же время определяет собственные тенден-
ции в связи с влиянием конкретных факторов. 
Молодежные путешествия обусловлены 

крайне разнообразными мотивациями моло-
дежи. Наиболее популярными направлениями 
являются познавательный туризм и волонтер-
ские программы. Конечно, рынок молодеж-
ного туризма следует рассматривать как часть 
туристического рынка в целом. В этом контек-
сте механизмы действия схожи, но со значи-
тельными различиями с точки зрения мотива-
ции и характеристик клиентов [4]. 

Туристический спрос на рынке молодеж-
ного туризма охватывает всю молодежь, жела-
ющую выехать за пределы места своего про-
живания на определенный период времени с 
такими целями, как учеба, отдых, изучение 
языка, спорт и так далее.  

Объем, структура, динамика и простран-
ственно-временная дисперсия, а также разви-
тие направлений туристического спроса нахо-
дятся под влиянием ряда непрерывных или 
случайных факторов, которые также опреде-
ляют общее развитие молодежных путеше-
ствий на национальном и международном 
уровнях. 

Текущая ситуация на молодежном тури-
стическом рынке вызвала ряд изменений на 
международном уровне [2].  

Многочисленные исследования моло-
дежного туризма, проведенные в последнее 
время на глобальном уровне и в Европе, под-
черкивают реальный рост важности этого 
рынка и его диверсификацию, хотя эти иссле-
дования слишком фрагментированы и структу-
рированы в определенных аспектах, чтобы 
дать общий анализ этого направления. 

Основываясь на результатах многочис-
ленных исследований рынка молодежного ту-
ризма, можно сделать вывод, что этот вид ту-
ризма является важным и быстро развиваю-
щимся направлением развития туристического 

рынка и что на его развитие влияет ряд общих 
или конкретных факторов.  

В ряде исследований предпринимались 
попытки установить масштабы путешествий 
молодежи на протяжении многих лет, так что в 
1991 году Всемирная туристская организация 
сообщила, что “каждый шестое прибытие в 
мир представлено молодым туристом "(Все-
мирная туристская организация, 1991) [15]. 

Также было подсчитано, что среднегодо-
вые темпы роста молодежных поездок вы-
росли на 60%, по сравнению с предыдущими 
годами.  

В 1995 году был опубликован отчет Евро-
пейской комиссии по туризму, в котором мо-
лодежные поездки были определены как по-
тенциальный рынок для 125 миллионов путе-
шественников, или 23% населения мира. 

В 2000 г. Федерация международных мо-
лодежных туристских организаций заявила, 
что на молодежные поездки составляют 20% 
от общего числа туристов. 

А спустя пять лет на мировой рынок этого 
вида туризма в 2005 году прибыло более 193 
миллионов человек, что составляет почти 24% 
от общего числа туристов [3]. 

Предполагая, что сегодняшняя молодежь – 
это туризм завтрашнего дня, необходимо 
знать функционирующие механизмы этой об-
ласти и, исходя из этого, предвидеть ее эволю-
цию с целью разработки стратегии развития 
молодежных путешествий и разработки опре-
деленные действий, направленных на обеспе-
чение оправданий ожиданий туристов. 

По сравнению с другими видами туризма 
молодежные путешествия не так сильно по-
страдали от экономического кризиса, и по 

сравнению с 2008 годом объем продаж в 2009 
году снизился только на 0,3% (Wyse Travel 
Confederation, 2010), в то время как общая ту-
ристическая индустрия зафиксировала паде-
ние на 4% на глобальном уровне (ЮНВТО, 
2010). Спад, зафиксированный в начале 2009 
года, был восстановлен во втором полугодии и 
в настоящее время во многих секторах рынка 
молодежного туризма сейчас наблюдается 
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небольшой рост. 
В 2010 году молодежные поездки вы-

росли на 9% по сравнению с предыдущим го-
дом (4%), и 5% этого роста пришлось на участ-
ников торгов, которые отреагировали на эко-
номический кризис путем диверсификации 
услуг и продуктов, доступных для молодежи 
(WYSE Travel Confederation, 2010). 

Изменения спроса связаны с програм-
мами au pair, страховыми услугами и языко-
выми поездками, которые увеличились в 2009 
году по сравнению с 2008 годом, в то время как 
поставщики рабочих контрактов за рубежом 
сообщили о незначительном снижении, глав-
ным образом из-за ужесточения визовых усло-
вий и отсутствия контрактов в некоторых стра-
нах [5]. 

Спрос на услуги размещения увеличился 

в рамках молодежного туризма и оставался бо-
лее или менее на том же уровне в течение 2009 
года, что означает стабильное развитие, учиты-
вая значительный спад, зарегистрированный 
гостиничной индустрией в целом. 

 Например, уровень заполняемости гос-
тиниц в США снизился на 9% в 2009 году, в то 
время как в Европе в 2009 году наблюдалось 
двузначное падение, а валовая операционная 
прибыль на один доступный номер упала на 
30% в большинстве городов (TRI Hospitality 
Consulting, 2010). В разных регионах мира, с 
точки зрения спроса на два американских кон-
тинента, произошло падение на 5% в 2009 году 
по сравнению с 2008 годом, в то время как 
Азия (14%) и Океания (13%) показали сильный 
рост, а в Европе снижение составило всего 1%. 

Молодежный спрос на туристские услуги 
имеет определенные особенности, отличаю-
щие его от других видов туризма. Речь идет о 
высоком уровне мобильности молодежи, 
сложности их мотивации, бюджете, выделяе-
мом молодыми людьми на путешествие, про-
должительность пребывания и т. д. 

Особенностью спроса на молодежные 
поездки является высокий уровень мобильно-
сти. Молодые люди, как правило, достигают 
отдаленных мест назначения в течение 

длительного периода времени, и деятельность, 
осуществляемая во время их пребывания, 
должна быть как можно более разнообразной 
и насыщенной физической нагрузкой [1]. 

Образовательный туризм является инте-
гральным видом экономической, социальной, 
культурной деятельности, именно поэтому его 
развитие зависит от потенциала территории: 
природно-ресурсного, образовательного, со-
циально-экономического, инфраструктурного, 
институционального. Ресурсы образователь-
ного туризма имеют особенности, основная из 
которых заключается в формировании цен-
ностного предложения для потребителей на 
основе их взаимодействия [6]. 

Понятие образовательного туризма содер-
жится в ряде научных работ, в которых сделан 
акцент на его различные аспекты (рис. 1). 

 

 
Рис. 1 – Содержание понятия  
образовательного туризма 

 
Развитие образовательного туризма обу-

словлено следующими обстоятельствами:  
- прагматичность спроса и совмещение 

нескольких целей посещения территории тури-
стами: познавательных, лечебно-оздорови-
тельных, рекреационных, образовательных, 
развлекательных и других; 

- развитие образовательных систем и 
технологий, позволяющих получать уровень 
профессионального образования, ожидаемый 
потенциальными работодателями;  

- трансформация социально-экономи-

Образовательный туризм 

Виды обучения и про-
свещения вне постоян-
ного места жительства 

Туристские поездки, 
экскурсии с целью удо-
влетворения образова-
тельных и познаватель-

ных потребностей 

Неформальный вид об-
разования 

Уникальная интегрированная 
форма социокультурного вза-
имодействия в бизнес-среде 
агентов из различных сфер 

деятельности, в которой об-
разовательные цели явля-

ются приоритетными для по-
требителей 

Путешествия с целью получе-
ния современных знаний в 

различных сферах жизнедея-
тельности человека 
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ческого уклада под влиянием научно-техни-
ческого прогресса и цифровых технологий, 
которые предъявляют новые требования к 
профессиональным навыкам и качествам 

личности [14].  
Представим системный подход к потен-

циалу развития образовательного туризма 
(рис. 2). 

 
 

Рис. 2 – Потенциал развития образовательного туризма 
 

Большое значение имеет привлекатель-
ность территории для посещения, с этой точки 
зрения можно отметить, что образовательный 
туризм можно развивать при сочетании следу-
ющих групп факторов: 

Образование и наука. В регионе присут-
ствия должны быть учебные заведения с высо-
ким рейтингом, которые являются привлека-
тельными для получения образования, про-
фессиональной подготовки, повышения квали-
фикации, научные и образовательные центры, 
дополняющие теоретический курс и придаю-
щие ему практическую направленность [7]. 

Высокий уровень развития производ-
ства и технологий. Специализированные 
программы представляют интерес для практи-
ков, бизнесменов и управляющих, если они 
связаны с решением реальных задач, стоящих 
перед производством. Развитая аграрная спе-
циализация позволяет привлекать к образова-
тельному и научному сотрудничеству практи-
ков, которые имеют уникальный опыт внедре-
ния управленческих решений, основанных на 
глубоком знании отраслевой специфики. Си-
нергия опыта полезна для экспертов, финансо-
вых консультантов, управляющих 
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собственным бизнесом и представителей ор-
ганов власти, которые могут быть непосред-
ственно связаны с разработкой программ со-
циально-экономического и отраслевого разви-
тия территорий. 

Туристско-рекреационный потенциал 
территории. Большей привлекательностью 
при прочих относительно равных условий бу-
дет обладать субъект РФ, который располагает 
привлекательным климатом, природными ле-
чебными ресурсами, современными сред-
ствами размещения и развитой инфраструкту-
рой сопутствующих услуг [8]. 

Развитые кооперационные связи на ре-
гиональном потребительском рынке. В субъ-
екте РФ должны быть созданы благоприятные 
условия формирования кластерного и сетевого 
взаимодействия в туристско-рекреационной 
сфере, поддержка и продвижение предлагае-
мых инициатив и программных разработок ор-
ганами власти на муниципальном и региональ-
ном уровнях, оказанием содействия в реализа-
ции проектов, имеющих социальное и образо-
вательное значение.  

С точки зрения мотивации, спрос на ту-
ризм крайне сложен, это означает, что у моло-
дых людей есть самые разнообразные при-
чины заниматься туризмом. Спрос, выражен-
ный молодыми людьми, является отправной 
точкой для распределения их ограниченных 
ресурсов. Доход является материальной осно-
вой любого акта потребления, в том числе и ту-
ризма, потребление, которое зависит от дохо-
дов молодежи.  

Расходы молодых туристов напрямую 
связаны с их доходами, и поскольку доходы 

недостаточно высоки, молодые люди отклады-
вают деньги на дальние поездки, и в большин-
стве случаев общие расходы на путешествие 
составляют примерно их годовой доход [12]. 

Что касается бюджета, выделяемого на 
туристские поездки, то можно сказать, что в це-
лом средние расходы молодежи на приобре-
тение туристских продуктов в последние годы 
возросли, достигнув примерно 2600 долл. Это 
значение в три раза превышает средний 

бюджет поездки, который в 2008 году составил 
883 евро (Conrady, R., 2010).  

Из общего бюджета в 2600 долларов 
около 40% составляют транспортные расходы, 
в которые, в основном входит стоимость биле-
тов на самолет, и около 1550 долларов тра-
тится в пункте назначения. Второе место в 
структуре бюджета занимает жилье, на кото-
рое приходится большая часть расходов на гос-
тиницу [13]. 

Эффективность использования потенци-
ала в конечном итоге определяется ценностью 
услуг для ключевых групп потребителей, по-
этому необходимо рассмотреть направления 
развития образовательного туризма, которые 
существуют в отечественной и зарубежной 
практике в зависимости от мотивов (рис. 3). 

На основе анализа работ отечественных 
авторов представим задачи, которые могут 
быть успешно решены на основе образова-
тельного туризма: 

Уровень личности: 
- путешествия в другие регионы и местно-

сти, отличающиеся по природно-ресурсному, 
культурно-историческому, инфраструктурному 
и экономическому потенциалу; 

- повышение качества жизни и здоровья; 
- восстановление трудоспособности и 

психофизиологического равновесия, необхо-
димого для полноценной жизнедеятельности 
и труда; 

- получение услуг, связанных с качествен-
ным отдыхом и досугом; 

- саморазвитие и духовное обогащение 
на основе приобщения к культурным и истори-
ческим ценностям, объектам принимающих 
территорий, коммуникационного обмена с 
представителями других культурных тради-
ций; 

- получение углубленных профессио-
нально значимых знаний, профориентация; 

- получение специального образования 
по выбранной профессии, а также связанным с 
ней навыками и компетенциями [11]. 

Уровень территории: 
- развитие туристско-рекреационных и 
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образовательных систем; 
- привлечение туристского потока и по-

вышение территориального имиджа; 
- получение дополнительных доходов 

бизнес-структурами и бюджетами различных 
уровней; 

- стимулирование развития региональ-
ных рынков услуг; 

- системное повышение качества турист-
ско-рекреационных и образовательных услуг. 

Уровень государства: 
- повышение качества человеческого ка-

питала,  
- решение социальных задач; 
- достижение стратегических целей и за-

дач социально-экономического развития. 
 

 

Рис. 3 – Направления образовательного туризма с учетом мотивации потребителей 
 

Под продуктом образовательного ту-
ризма можно понимать совокупность образо-
вательных и туристско-рекреационных услуг с 
выраженным познавательным эффектом для 
потребителя в определенной профессиональ-
ной области. 

Эффективной технологией развития про-
граммных инициатив в регионах является фор-
мирование профилей потребителя, которые 
позволят персонифицировать отдельно взятые 
программный продукт в сфере образователь-
ного туризма, например, молодежь (рис. 4).  

Разработанная модель направлена на от-
ражение влияния значимых факторов на спрос 
в сфере образовательных туристских услуг, в 
которых все больший удельный вес приобре-
тают технологические аспекты и дистанцион-
ные сервисы. 

Формирование программного подхода к 
услугам для молодежи в возрасте 14-30 лет 
должно учитывать событийный календарь ре-
гиона, включая научно-практические, дело-
вые, финансовые, спортивные события, конфе-
ренции и мероприятия.  

 

Направления образовательного туризма 

Потребители Мотивы Направления 

Дети и школьники 

Студенты 

Бизнесмены и управляющие  

Специалисты и эксперты 

Обучение и подготовка к поступле-
нию в ВУЗ, проведение каникул 

Получение высшего образования, 
изучение языка, стажировка, прак-

тика, дополнительные курсы 

Второе образование, повышение 
квалификации, переподготовка, 
получение новых компетенций 

Повышение и углубление специа-
лизированных знаний в опреде-

ленной области 

Программы и экскурсии с раз-
личными целями воспитания и 

образования 

Программы высшего, дополни-
тельного обучения 

Специальные программы на 
базе ВУЗов, центров и предпри-

ятий 

Специальные программы на 
базе ВУЗов, центров и предпри-

ятий с учетом специфики (от-
раслевой и функциональной) 
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Рис. 4 – Профиль потребителя образовательного туризма  
 

Основным сегментом потребителей услуг 
образовательного туризма является молодежь, 
так как население регионов страны, входящее в 
данную социально-демографическую группу, 
ведет активный образ жизни, путешествует, 
стремиться получить образование в различных 
видах деятельности. Научно-технический про-
гресс способствует изменению представлений 
и требований о профессиональных компетен-
циях. Приоритетами в подготовке специалистов 
высокой квалификации становится подход, ос-
нованный на универсальных навыках, соответ-
ствии личности растущей интеллектуализации 
труда, повышение роли делового общения и 
коммуникаций, постоянном самообразовании 
и саморазвитии.  

Целесообразно сравнить структуру пред-
ложения и особенности его продвижения на 
российском и зарубежных рынках образова-
тельных услуг [9]. 

Выделим несколько основных типов 
услуг, которые направлены на наиболее актив-
ную часть потребителей – студенты и школь-
ники: 

1. Образовательные услуги, реализуемые 
учреждениями, входящими в систему образо-
вания, коммерческими образовательным цен-
трами. В данную группу можно отнести про-
граммы получения второго высшего, 

дополнительного образования, повышения 
квалификации и профессиональной перепод-
готовки. 

2. Научно-образовательные услуги, кото-
рые заключаются в организации и проведении 
научных конференций, форумов, круглых сто-
лов для широкого круга лиц. Основное назна-
чение участия в подобных мероприятиях для 
рассматриваемой группы потребителей заклю-
чается в обмене опытом, получении практиче-
ских и научных знаний, так как к участию при-
глашаются ученые и практики, представители 
органов власти и отраслей народного хозяй-
ства, происходит синергия научного и произ-
водственного опыта.  

3. Специализированные языковые курсы, 
которые состоят в углубленном изучении ино-
странных языков на базе специализированных 
центров или учреждений системы образова-
ния, которые завершаются получением доку-
мента, диплома об образовании. 

4. Программы культурного обмена, кото-
рые заключаются в обмене студентами между 
вузами разных государств с целью приобрете-
ния культурно-коммуникационного опыта, 
освоения иностранных языков непосред-
ственно с его носителями в процессе активной 
жизнедеятельности и обучения [10]. 

5. Комплексные туристско-рекреацион-

Направления развития 
образования и туризма 

Молодежь, студенты, школьники 
(гибкость цен, несколько  

видов туров) 

Параметры спроса  
и эффекты 

Изменение предложение на 
рынке образовательного туризма 

в регионах РФ 

Системы управления на 
различных уровнях 

Рост качества и диверси-
фикация услуг 

Изменения ключевых процессов и 
технологий, обучение персонала 

Отраслевые требования и стан-
дарты качества, мировые тенден-

ции развития 

Сетевое партнерство с 
предприятиями других 

сфер 

Инновационный и техно-
логический процесс  

Существующий  
профиль  

потребителя 

Изобретения: продукты, 
услуги, технологии, патенты 
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ные программы, которые предусматривают со-
вокупность услуг, связанных с отдыхом, рекре-
ацией, получением образования. Их ценность 
для потребителя заключается в возможности 
приобщения к культурно-истори-ческому 
наследию региона, получение знаний о куль-
туре, достопримечательностях, посещение до-
суговых учреждений и баз отдыха в сочетании 
с профессионально значимыми целями.  

Структура предложения на рынке отече-
ственных и зарубежных туристских и образова-
тельных услуг целом похожа, однако в разви-
тых странах существует системное продвиже-
ние и реализации данных продуктов, основан- 

ная на финансировании значительного числа 
структур, представленных образовательными 
учреждениями, бизнесом, органами власти, 
коммерческими и социальными фондами, де-
ятельность которых направлена на социаль-
ную поддержку молодежи и студенчества.  

Системное продвижение связано с осо-
знанием ценности услуг для общества, лично-
сти и государства различными уровнями 
управления. Имеет место выраженная соци-
альная функция образовательного туризма, 
связанная с воспитанием патриотизма, эколо-
гического мышления, развитием коммуника-
ционных навыков и совместной деятельности. 
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