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МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОДХОДЫ К ОЦЕНКЕ МУЛЬТИПЛИКАТИВНОГО ЭФФЕКТА 
ТУРИЗМА В ЭКОНОМИКЕ 

 
В статье последовательно обосновывается влияние туристической индустрии на 
смежные отрасли. Оценить данное влияние возможно посредством мультиплика-
тивного эффекта. В статье рассматриваются международные и национальные под-
ходы к оценке мультипликативного эффекта. Все методики расчёта мультиплика-
тивного эффекта схожи в том, что он состоит из прямого вклада туризма в эконо-
мику, косвенного и вынужденного. Самой непростой задачей, по мнению автора, явля-
ется сбор информации и оценка косвенного вклада туризма в экономику. Далее по-
дробно рассматриваются варианты оценки косвенного вклада, такие как: применение 
моделей межотраслевого баланса; использование матрицы социальных счетов (мо-
дификация межотраслевого баланса); таблицы «Затраты – Выпуск». Посредством 
анализа используемых практик оценки косвенного вклада туризма в экономику на 
международном и национальном уровне, определяется проблематика расчётов. Са-
мым узким местом является сбор статистических данных туристической отрасли. 
Статистические данные классифицируются только по кодам ОКВЭД и экономическим 
институтам. Также отсутствуют региональные таблица «Затраты-Выпуск», что 
затрудняет расчет мультипликатора. Результатом последовательного анализа 
оценки мультипликативного эффекта от туризма является то, что автор подводит 
читателя к вопросу об одном из приоритетных направлений внутреннего туризма – 
развитие сельского туризма. В публикации приводятся критерии отбора проектов 
развития сельского туризма, на основании чего формулируются выводы об актуаль-
ности и важности сбора информация для расчёта косвенного эффекта на начальном 
этапе реализации приоритетных проектов по агротуризму. 
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Abstract. The author of the article consistently justifies the multiplicative influence of the tour-
ism industry on related industries. The article discusses in detail international and national ap-
proaches to the multiplicative effect assessment. All methods of calculating the multiplicative 
effect agree on it is a direct contribution of tourism to the economy, indirect and forced. The 
most difficult task, according to the author, is to collect information and assess the indirect 
contribution of tourism to the economy. Further, the options for assessing the indirect contribu-
tion are considered in detail, such as: the use of models of the intersectoral balance; the use of 
a matrix of social accounts (modification of the intersectoral balance); Input–Output tables. By 
analyzing the practices used to assess the indirect contribution of tourism to the economy at 
the international and national level the author determines the problems of calculations. The 
bottleneck is the collection of statistical data of the tourism industry. Statistical data are classi-
fied according to All-Russian classifier of types of economic activity and economic institutions. 
There is also no regional Input-Output table, which makes it difficult to calculate the multiplier. 
The result of a consistent analysis of the assessment of the multiplicative effect of tourism is 
that the author brings the reader to the question of one of the priority areas of domestic  
tourism – the development of rural tourism. The article provides criteria for the selection of  
rural tourism development projects, based on which formulates the conclusions about the rele-
vance and importance of collecting information to calculate the indirect effect at the initial 
stage of the implementation of priority agro-tourism projects. 
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Введение 
Туристическая индустрия – неотъемле-

мая часть экономики, поэтому взаимосвязана 
с различными секторами экономики. Такая 
взаимосвязь обуславливает влияние туристи-
ческой индустрии на обеспечивающие ее дея-
тельность смежные отрасли как на местном 
уровне так на национальном. 

Посредством туризма формируется це-
лая цепочка поставщиков, формируются но-
вые рабочие места, растут доходы местного 
населения, возрастает спрос не только на то-
вары, связанные с туризмом, но и услуги по-
вседневного спроса. 

Таким образом возникает понятие сум-
марного вклада туризма в национальную эко-
номику, то есть суммарный или мультиплика-
тивный эффект. Мультипликативный эффект 
включает в себя 3 показателя: прямой вклад, 
косвенный вклад и вынужденный вклад. 

Вынужденный вклад – это траты как на 
личные нужды трудоустроенного в туризме 
населения, так и на личные нужды поставщи-
ков туристических услуг. 

Целью написания статьи является опре-
деление всех возможных эффектов от разви-
тие сельского туризма. 

Методология оценки прямого вклада  
туризма в экономику 

Прямой вклад туризма в национальную 
экономику измеряется следующими показа-
телями: 

• совокупный выпуск; 

• созданная валовая добавленная стои-
мость; 

• полученные трудовые доходы; 

• занятость населения; 

• инвестиции; 

• показатели, характеризующие вмести-
мость и мощность объектов туристиче-
ского бизнеса; 

• показатели реализации товаров и услуг 
для туризма. 
Международная практика определения 

прямого вклада туризма в экономику вариа-
тивна, но как правило включает в себя следу-

ющая позиции: 
1) опросы туристов по случайной выборке; 
2) отдельные исследования; 
3) вспомогательные (сателлитные) счета к 

национальным счетам. 
Из всего вышеперечисленного важно 

акцентировать внимание на вспомогательных 
(сателлитных) счетах1. Вспомогательные счета 
состоят из 10 взаимосвязанных таблиц: Пер-
вые четыре таблицы обеспечивают оценку ва-
лового внутреннего продукта и доходы трудо-
устроенного населения (табл. 1); пятая табли-
ца представляет балансовую модель по мето-
ду «Затраты–Выпуск»; шестая таблица сопо-
ставляет совокупный спрос и предложение в 
туризме; седьмая – характеризует трудо-
устройство населения; восьмая – характеризу-
ет накопленный основной капитал в туризме; 
девятая – характеризует потребление услуг за 
счёт трат государства; десятая – характеризует 
количественные показатели поездок, посети-
телей, мест размещений и т.п. 

В период с 2013 по 2014 гг. Ростуризм 
активно анонсировал внедрение сателлитных 
счетов в статистику туризма России, однако до 
сих пор оценка туристической деятельности в 
России проводится следующими способами: 
анализ данных коллективных средств разме-
щения; анализ данных санаторно-курортных 
организаций; статистика туристических орга-
низации, а так же количественная оценка по-
ездок населения и объёма трат в рамках внут-
реннего туризма. Единственным реально дей-
ственным инструментом является внедрение 
агрегированного классификатора экономиче-
ской деятельности «Туризм», то есть фиксиру-
ется экспорт и импорт туристических услуг, что 
позволяет оценить прямой вклад туризма в 
ВВП. При этом остаётся острая необходимость 
расчёта мультипликаторов от туристической 
деятельности. Стоит отметить страны, в кото-
рых практикуется использование сателлитных 
счетов с интеграцией их в систему националь-

 
1 Tourism Satellite Account: Recommended Methodological 

Framework. United Nations, 2010. URL: 
https://www.oecd.org/cfe/tourism/TSA_EN.pdf 
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ных счетов. Это такие страны как Австрия, Ав-
стралия, Куба, Кипр, Финляндия, Израиль, Ка-
захстан, Нидерланды, Польша, Саудовская 
Аравия, Испания. Из стран постсоветского 
пространства следует выделить Казахстан, 
Киргизию, Таджикистан, Туркмению и Бела-
русь [7]. 

 

Таблица 1 – Прямой вклад туризма в эконо-
мику по методологии сателлитных счетов 

(таблицы 1–4 сателлитных счетов) 
Спрос Предложение 

Проживание  
Коллективные средства 
размещения, гостиницы, 
апартаменты, кемпинги 

Питание  Услуги по питанию 

Покупка товаров в 
магазинах 

Розничная торговля потре-
бительскими товарами и 
сувенирной продукцией 

Транспорт (между-
народный, межреги-
ональный, местный) 

Транспортные услуги в 
разрезе видов транспорта 

Расходы на культурно-
досуговые и рекреа-
ционные услуги 

Рекреационные, культур-
ные, досуговые услуги 

Расходы на пакетные 
услуги 

Услуги операторов и по-
средников 

 

Таким образом структура спроса опре-
деляет характеристику путешествий, а струк-
тура предложения определяет виды экономи- 

ческой деятельности. 
Методология оценки косвенного и вы-

нужденного вклада туризма в экономику. 
Косвенный эффект определяется объёмом до-
ходов поставщиков в туристической деятель-
ности и трудоустройством населения в тури-
стической деятельности. В свою очередь, вы-
нужденный эффект заключается в оценке 
объёма потребительского спроса трудоустро-
енного в сфере туризма населения. Если гово-
рить о мультипликативном эффекте, то одним 
из источников информации является метод 
межотраслевых балансов, посредством кото-
рого можно оценить промежуточное потреб-
ление выпуска отраслей экономики [2]. 

Модель межотраслевых балансов состо-
ит из таблиц «Затраты–Выпуск», где в столб-
цах отражают наименование отраслей потре-
бителей, а в строках – отраслей поставщиков. 
Таким образом, межотраслевые балансы де-
лятся на 3 квадранта: первый квадрант отра-
жает суммы промежуточного спроса и по-
требления; второй квадрант отражает конеч-
ное потребление домашних хозяйств, чистый 
экспорт, инвестиции в основной капитал и 
расходы госсектора, а третий квадрант отра-
жает сумму валовой добавленный стоимости 
отраслей-потребителей (табл. 2). 

 

Таблица 2 – Структура межотраслевого баланса 

Отрасль 
Отрасль Конечный 

спрос Выпуск 1 2 … n-ая отрасль 

1 
Квадрант 1 

Квадрант 2 

= X 11 + X 12 + … X 1n + конеч-
ный спрос на продукцию от-

расли X1 X 11 X 12 … X 1n 

2 X 21 X 22 … X 2n 
= X 21 + X 22 + … X 2n + конеч-
ный спрос на продукцию от-

расли - X2 
… … … … … … 

n-ая  
отрасль 

n1 X n2 … X nn 
= X n1 + X n2 + … X nn + конеч-
ный спрос на продукцию от-

расли - X n 
Валовая 

добавленная  
стоимость 

Квадрант 3   

Выпуск 

= X 11 + X 21 + 
… + X n1 + 

валовая до-
бавленная 
стоимость 

отрасли X 1 

= X12 + X22 + 
… + Xn2 + 

валовая до-
бавленная 
стоимость 

отрасли X 2 

… 

= X1n + X2n + … 
+ Xnn + вало-

вая добавлен-
ная стоимость 

отрасли Xn 
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Таблица 3 – Структура матрицы социальных счетов 
 

 
Товары и 

услуги 

Торговые и 
транспорт-
ные нацен-

ки 

Виды 
деятель-

ности 

Факто-
ры 

Домохо-
зяйства 

Организа-
ции 

Государ-
ство 

Инве-
стиции 

Внеш-
ний мир 

Итого 

Товары и 
услуги 

 
Трансакци-

онные  
издержки 

Проме-
жуточное 
потреб-
ление 

 

Потреб-
ление 

домохо-
зяйств 

 
Государ-
ственные 
затраты 

Инве-
стиции 

Экспорт Спрос 

Торговые и 
транспорт-

ные наценки 

Трансак-
ционные 
издержки 

Внутреннее 
производ-

ство 
       Наценки 

Виды дея-
тельности 

Внутрен-
нее про-

изводство 
        

Валовой 
выпуск 

Факторы   

Возна-
гражде-
ние от 

факторов 
произ-

водства 

     

Фактор-
ные 

доходы 
(импорт) 

Фактор-
ный доход 

Домохозяй-
ства 

   

Фак-
торные 
доходы 
домо-

хо-
зяйств 

Транс-
ферты 
между 

домохо-
зяйства-

ми 

Распреде-
ление 

доходов 
организа-
ций меду 
домохо-

зяйствами 

Трансфер-
ты домо-

хозяй-
ствам из 
бюджета 

 

Транс-
ферты 

домохо-
зяй-

ствам 
из-за 

рубежа 

Доходы 
домохо-
зяйств 

Организа-
ции 

   

Фак-
торные 
доходы 
органи-
заций 

  

Трансфер-
ты органи-
зациям из 
бюджета 

 

Транс-
ферты 

органи-
зациям 

из-за 
рубежа 

Доходы 
организа-

ций 

Государство 
Налоги на 

продук-
цию 

 

Налоги 
на про-
извод-

ство 

Налоги 
на 

фак-
торный 
доход 

Налоги 
домохо-
зяйств 

Налоги 
организа-

ций 
  

Налоги и 
пошли-

ны из-за 
рубежа 

Государ-
ственные 

доходы 

Инвестиции    
Амор-

тизация 

Сбере-
жения 

домохо-
зяйств 

Сбереже-
ния орга-
низаций 

Сбереже-
ния госу-
дарства 

Дви-
жение 
капи-
талов 

внутри 
счетов 

Потоки 
капита-
ла из-за 
границы 

Сбереже-
ния 

Внешний 
мир 

Импорт   

Рас-
преде-
ление 
фак-

торного 
дохода 
за ру-
беж 

Выплаты 
домохо-
зяйств во 
внешний 

мир 

Выплаты 
организа-

ций во 
внешний 

мир 

Выплаты 
государ-
ства во 

внешний 
мир 

  
Платежи 
во внеш-
ний мир 

Итого 
Предло-
жение 

Наценки 

Затра-
ты на 

валовой 
выпуск 

За-
траты 

на 
фак-

торный 
доход 

Затра-
ты до-
мохо-

зяйств 

Затраты 
организа-

ций 

Расходы 
государ-

ства 

Инве-
сти-
ции 

Доходы 
из 

внешне-
го мира 
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Модель межотраслевого баланса воз-
можно модифицировать под матрицу соци-
альных счетов [4]. Таким образом, мы полу-
чим симметричную таблицу, состоящую из 6 
основных частей: первая часть – данные меж-
отраслевого баланса по итоговому и проме-
жуточному выпуску; вторая часть – факторы 
производства; третья часть – экономические 
институты; четвёртая часть – государственные 
институты; пятая часть – инвестиции и сбере-

жения, и шестая часть – экспорт и импорт то-
варов и услуг (табл. 3). 

В интерпретации к туризму матрица со-
циальных счетов позволит определить влия-
ние экономических институтов на доходы за-
нятого населения. В настоящее время в Рос-
сии остро стоит вопрос о необходимости раз-
работки и внедрения методологии межотрас-
левых балансов. 

 
Таблица 4 – Модели расчета мультипликативного эффекта от туризма (примеры) 

 

Страна (регион); 
название модели 

Масштаб / 
расчетный 
масштаб 

Цель 
расчета 

Исходные данные Расчет результатов 

Канада (Онтарио) 
Центр пространствен-

ной экономики / Мини-
стерство туризма пров. 

Онтарио 
Региональная модель 
экономического воз-

действия туризма пров. 
Онтарио 

Региональная 
туристическая 
отрасль / Про-

винция 
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Выручка туристическо-
го бизнеса в разрезе 

товаров, услуг, количе-
ству посещений, типу 
проживания, объему 

инвестиций 

Прямые эффекты: 

• расходы на товары и услуги; 

• трудоустройство населения  

• налоги 
Косвенные эффекты: 

• валовая добавленная стоимость 
отраслей-поставщиков; 

• трудоустроенное население в от-
раслях-поставщиках; 

• частные инвестиции в туристиче-
ский бизнес от отраслей-
поставщиков; 

• налоги от отраслей-поставщиков; 
Вынужденные эффекты: 
Потребительские расходы прямо и 
косвенно трудоустроенного насе-
ления  

Канада (Альберта) 
Грант Торнтон / Огра-
ниченные экономиче-
ские исследования / 

Консультант по запад-
ному менеджменту. 

Модель экономическо-
го воздействия спроса 

Местная ло-
кальная тури-
стическая от-

расль / Провин-
ция (город) 

Усредненные данные 
трат посетителей по 
группам товаров и 

услуг 

США 
Модель расходов посе-
тителей NPS и IMPLAN 

Сегмент тури-
стической от-
расли (нацио-

нальные парки) 
/ Штат (страна) 

О
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Усредненные данные 
трат посетителей по 
группам товаров и 

услуг в разрезе срока 
пребывания, места, 
типа размещения, 
территориальной 

принадлежности тури-
ста 

1. Прямые эффекты: 
- затраты туристов; 
- добавленная стоимость в туризме; 
- прямое трудоустройство; 
Косвенные эффекты: 
- совокупный выпуск и добавленная 
стоимость в отраслях-поставщиках; 
- косвенное трудоустройство насе-
ления; 
Вынужденные эффекты: 
- потребительские расходы прямо и 
косвенно трудоустроенного насе-
ления 

Финляндия 
Финский Научно-

исследовательский 
институт леса / Модель 

получения денег 
Metsähalli 

Сегмент тури-
стической от-
расли (нацио-

нальные парки) 
/ Радиус 25 км 

от границы 
парка 

Усредненные данные 
трат посетителей по 
группам товаров и 

услуг в разрезе места 
посещения, срока 

пребывания, террито-
риальной принадлеж-

ности туриста 
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Таблица 5 – Критерии отбора проектов развития сельского туризма 
 

Наименование критерия 
Величина  
критерия 

Значение 
показателя, 

балл 

Вес  
критерия 

1. Доля собственных средств заявителя в общей стоимости  
проекта развития сельского туризма, % 

до 15 1 
0,1 15,1–25 5 

более 25 10 
2. Планируемый среднегодовой прирост объема производства  
сельскохозяйственной продукции заявителя (включая первый год  
реализации проекта развития сельского туризма), % 

0–10 5 
0,1 

более 10 10 

3. Срок окупаемости проекта развития  
сельского туризма, месяцы 

от 54 до 60  1 
0,02 от 36 до 53  5 

менее 35  10 

4. Количество новых рабочих мест, планируемых к созданию заявителем 
в первом году реализации проекта развития сельского туризма, ед. 

не планируется 0 
0,05 1 – 5  5 

6 и более  10 
5. Планируемое среднегодовое количество туристов, которое планирует-
ся привлечь для посещения на объекты сельского туризма заявителя,  
чел.в год 

менее 100  1 
0,1 101 – 600  5 

601 и более  10 

6. Заявитель ранее являлся получателем мер государственной  
поддержки на развитие туризма 

да 0 
0,02 

нет 5 
7. Среднегодовой прирост выручки от реализации сельскохозяйственной 
продукции, планируемый в период реализации проекта развития  
сельского туризма (включая первый год реализации проекта), % 

до 3 0 
0,2 3,1–10 5 

более 10 10 
8. Планируемый уровень заработной платы работников заявителя в рам-
ках реализации проекта развития сельского туризма относительно средней 
по отрасли в регионе (по данным Федеральной службы госстатистики) 

ниже  0 
0,03 

выше или равна  10 

9. Наличие у заявителя опыта в сфере оказания услуг в области туризма  
отсутствие  0 

0,01 наличие 5 
10. Период использования объекта сельского туризма в течение  
одного календарного года 

круглогодичный 10 
0,05 сезонный 0 

11. Планируемая реализация в рамках проекта мероприятий, направлен-
ных на создание и развитие доступной турсреды для людей с ОВЗ 

да 5 
0,01 нет 0 

1
2

. Л
о

ги
че

ск
ая

 с
вя

зн
о

ст
ь 

 
и

 р
еа

л
и

зу
ем

о
ст

ь 
п

р
о

ек
та

 р
аз

ви
ти

я 
 

се
л

ьс
ко

го
 т

ур
и

зм
а 

Проект развития сельского туризма слабо проработан, имеются противоречия между 
планируемой деятельностью и ожидаемыми результатами, сроки выполнения не коррект-
ны, имеются существенные ошибки в постановке целей и задач и описании мероприятий 

0 

0,2 

Описание проекта развития сельского туризма не позволяет определить содержание ос-
новных мероприятий проекта развития сельского туризма, имеются устранимые нарушения 
связи между целями, задачами, мероприятиями и предполагаемыми результатами 

5 

Цели и задачи мероприятия взаимосвязаны, но имеются несущественные несоответ-
ствия, запланированные мероприятия соответствуют условиям отбора и обеспечивают 
решения задач, но есть замечания по их составу, сроки выполнения отдельных меро-
приятий требуют корректировки 

10 

Описание проекта развития сельского туризма содержит необходимую и достаточную 
информацию для полного понимания его содержания, календарный план хорошо 
структурирован и детализован, мероприятия полностью соответствуют условиям отбора 
и обеспечивают решение поставленных задач и достижение результатов 

25 

13. Заявитель является участником национального конкурса  
региональных брендов продуктов питания 

Да 5 
0,01 

Нет 0 

14. Обоснованнос
ть и реалистич-
ность планируе-
мых затрат в 
рамках реализа-
ции проекта 
развития сель-
ского туризма 

Предполагаемые расходы не соответствуют мероприятиям проекта развития 
сельского туризма и (или) условиям отбора 0 

0,1 

Не все предполагаемые расходы проекта развития сельского туризма следуют  
из мероприятий проекта развития сельского туризма и обоснованы, преду-
смотрены не имеющие прямого отношения к реализации проекта развития 
сельского туризма расходы 

1 

Планируемые расходы следуют из мероприятий проекта развития сельского 
туризма и обоснованы, однако не все детализованы 5 

В проекте развития сельского туризма отсутствуют расходы, непосредственно  
не связанные с его реализацией, представлена детализация всех предполагае-
мых расходов 

10 
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Далее проанализируем международный 
опыт расчёта мультипликативного эффекта от 
туризма. Практика статистического учёта тури-
стической деятельности между странами раз-
лична, но, как правило, объединяет их приме-
нение сателлитных счетов на национальном 
уровне, а также применение таблиц «Затраты 
– Выпуск». Таблицы «Затраты – Выпуск» поз-
воляют оценить и обосновать инфраструктур-
ные инвестиции в туристический бизнес [3]. 

Что же касается статистической базы в 
России, то срок разработки таблиц «Затраты – 
Выпуск» составляет 37 месяцев после отчётно-
го периода [1]. Разработкой данных таблиц 
занимается Росстат. Каким образом, в январе 
2020 г. были опубликованы таблицы за 2016 
г., в которых размещено 98 типов продукции и 
услуг с учётом классификаторов экономиче-
ской деятельности ОКВЭД2. Важной пробле-
мой статистической базы в России является то, 
что отсутствуют региональные таблицы «За-
траты – Выпуск», соответственно, предполага-
ется, что отраслевые удельные затраты в раз-
ных регионах однородны. 

Дискуссия 
Таким образом, исходя из практики 

международного опыта и опыта сбора стати-
стических данных по туризму в России, можно 
определить следующие общие проблемы: 

1. Необходимо расширить набор показа-
телей в туристической статистике посещений 
определённых территорий (природные запо-
ведники, сельские территории). В России по-
сещение фиксируются гостиницами от 50 мест 
вместимости, т.е. нет возможности фиксиро-
вать посещение определенных территорий, 
размещение в них как правило в палатках, 
кемпингах иных не капитальных объектах [8]. 

2. Важным показателем могут быть 
опросы интервью для определения структуры 
затрат туристов с целью определение спроса 
для определенной территории. Возможно, 
применением обезличенных данных банков 

 
2 Доклад об итогах деятельности Росстата в 2019 году. 

URL: https://gks.ru/storage/mediabank/doclad-2019%20.pdf 

для решения данной задачи. 
3. Важно разработать единую методоло-

гию проведения опросов и интервью с целью 
статистического учёта на определенных (при-
родных, сельских) территориях. 

4. Организации-поставщики, участвую-
щие в туристическом кластере, должны раз-
работать единую методику определения ин-
тегрированного финансового результата, для 
выявления мультипликативного эффекта всего 
туристического кластера. Мотивом могут по-
служить государственные субсидии, направ-
ленные на развитие туристического кластера 
[6]. 

5. Важно выработать методику опреде-
ление структуры промежуточного потребле-
ния организациями, входящими в кластер для 
уточнения технологических коэффициентов, 
обеспечивающих внутреннее производство в 
регионе [5, 8]. 

Выводы 
И наконец, рассмотрим оценку эконо-

мического вклада статического мультиплика-
тора в развитии конкретного региона. Одним 
из приоритетных направлений развития ту-
ризма является развитие сельского туризма. 
Именно развитие сельского туризма способ-
ствует развитию сельских территорий [7]. При 
том что общая площадь России составляет 
17,2 км², около 12% из них приходится на 
сельские территории. Это огромная террито-
рия, требующая внимательного подхода к со-
циальному и экономическому развитию. Пра-
вительством Российской Федерации и Мини-
стерством сельского хозяйства России активно 
проводится государственная поддержка агро-
туризма на сельских территориях. Что касает-
ся законодательный базы, то 02.07.2021 издан 
Федеральный закон №318-ФЗ «О внесении 
изменений в Федеральный закон «Об основах 
туристской деятельности в Российской Феде-
рации». Также изменения были внесены и в 
ст. 7 Федерального закона от 29.12.2006 
№264-ФЗ «О развитии сельского хозяйства». 
Данными изменениями введено понятие 
«сельский туризм», определено право сель-
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хозтоваропроизводителей осуществлять дея-
тельность в сфере сельского туризма и полу-
чать господдержку на организацию соответ-
ствующих услуг. 

В результате с 2021 года реализуется до-
полнительная поддержка в виде гранта «Аг-
ротуризм». Сумма гранта от 3 до 10 млн. руб. 
в зависимости от возможности доли софинан-
сирования сельхозтоваропроизводителем. 

Средства гранта направляются на орга-
низацию мест размещения, объектов питания, 
благоустройство территории, оборудование 
объектов сельского туризма техникой и 
транспортом. 

Сельхозтоваропроизводитель – это заре-
гистрированный индивидуальный предприни-
матель или юридическое лицо, согласно ст. 3 
закона от 29.12.2006 №264-ФЗ «О развитии 
сельского хозяйства». Для нашего исследова-
ния важным здесь являются основные коды 
ОКВЭД для сельхозтоваропроизводителей: 

− коды класса 01 «растениеводство и жи-
вотноводство, охота и предоставление  
 

соответствующих услуг в этих областях»; 
− коды класса 03 «рыболовство и рыбо-

водство»; 
− группа кодов 11.02 «производство вина 

и винограда»; 
− для сельскохозяйственных потребитель-

ских кооперативов коды класса 10 «про-
изводство пищевых продуктов». 
В свою очередь, нас интересует именно 

источник сбора статистических данных муль-
типликативного эффекта от сельского туризма. 
Проекты агротуризм вполне могут быть базой 
для сбора статистических данных.  

По данным табл. 6 мы можем оценить 
только прямые эффекты. для оценки косвен-
ного и вынужденного эффекта необходимо 
вводить дополнительные показатели. На наш 
взгляд наиболее эффективным инструментом 
для этого послужит разработка структуры 
матрицы социальных счетов, адаптированная 
под оценку сельского туризма в рамках опре-
делённого региона. 
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