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ПРИОРИТЕТНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ НАУЧНЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ  
В ОБЛАСТИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ 

 
Имеющийся в России значительный творческий потенциал населения, потенциал соци-
ально-культурной деятельности, информационно-коммуникативных и цифровых тех-
нологий способствует активному развитию креативных индустрий. В развитых стра-
нах мира креативные индустрии определены как один из перспективных секторов эко-
номики, обеспечивающих экономический рост в ситуации глобального синергетиче-
ского кризиса. В России государственные органы власти также усилили внимание к под-
держке креативных индустрий, включив их в национальный проект «Культура» и раз-
работав соответствующие правительственные решения. Однако несмотря на разра-
ботку «Концепции развития творческих индустрий» и поддерживающих её реализацию 
документов, развитие предпринимательской деятельности в креативном секторе 
экономики значительно отстаёт от числа арт-форумов, конгрессов, фестивалей и 
прочих мероприятий по продвижению. Усиление внимания государства к развитию кре-
ативных индустрий активировало научные исследования в этой области. Между тем 
активность публикаций по исследуемой теме не решила существующие терминологи-
ческие проблемы, приводящие к затруднению понимания сущности основных терминов 
и путанице в практической и исследовательской работе, что потребовало изменений 
в законодательстве, практике формирования господдержки креативных индустрий и 
оценки эффективности вклада креативного предпринимательства в экономику. Это 
актуализирует необходимость определения приоритетных направлений теоретиче-
ских исследований. В статье показаны результаты проведённого авторами исследова-
ния, позволившего определить тренды и обосновать приоритетные направления тео-
ретических исследований в области креативных индустрий, что позволит лучшим 
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способом достичь поставленных практических задач по совершенствованию законода-
тельной базы и механизмов поддержки развития креативных индустрий как реального 
сектора экономики. 
 
Ключевые слова: креативные индустрии, тренды и направления теоретических иссле-
дований в области креативных индустрий, дифференциация терминологического 
направления, приоритетные направления теоретических исследований в области кре-
ативных индустрий 
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PRIORITIES FOR SCIENTIFIC RESEARCHES IN CREATIVE INDUSTRY 
 

Abstract. The great creative potential of population and socio-cultural activities, information and 
digital technologies in Russia contributes to the active development of creative industries. Crea-
tive industries in developed countries considered a perspective sector of the economy that en-
sures economic growth in the global synergetic crisis. The government has increased support for 
creative industries by including them in the national Project «Culture» and developing appropri-
ate government decisions. However, despite the creation of the Concept for the Development of 
Creative Industries and relevant documents, the growth of entrepreneurial activity in the creative 
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sector lags significantly behind the events for their promotion (art forums, congresses, festivals 
and others). Increased state’s significant attention to the development of creative industries has 
initiated scientific research. Nevertheless, the growth of the number of publications has not 
solved terminological problems that make it difficult to understand basic terms, confuse practi-
cal, and research work. This required changes in legislation, the practice of forming state support 
for creative industries and assessing its effectiveness to understand the contribution of creative 
entrepreneurship to the economy. This actualizes the need to determine priority areas of theo-
retical research. The article shows the results of a study where the authors have identified and 
substantiated the directions of theoretical research in the field of creative industries. These con-
clusions will make it possible to achieve the set practical goals of improving the legislative frame-
work and mechanisms for supporting the development of creative industries as a real sector of 
the economy. 
 
Keywords: creative industries, trends of creative industries theoretical research, differentiation 
of terminological directions, priority directions of creative industries theoretical research 
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Введение 
В России в последнее время всё большее 

количество авторов вовлекаются в написание 
разнообразных публикаций по креативным 
индустриям – от научных статей до отчётов по 
исследованиям, справочников, новостей, те-
матических статей в СМИ, интервью, обзоров и 
др. Это и понятно. Организацией объединён-
ных наций 2021 год был объявлен «Междуна-
родным годом креативной экономики», что 
свидетельствует о росте глобальной значимо-
сти креативных индустрий в экономическом 
развитии стран, особенно в постковидный пе-
риод. Так, по данным некоторых источников в 
ряде государств креативные индустрии состав-
ляют значимую долю ВВП: в США и Китае – по 
4.2%, Великобритании – 5.5%, Германии – 
3.1%, Австралии – 5.7%, Италии – 3.8% [14]. 
Официальные российские источники отме-
чают, что средняя доля сектора творческих 
(креативных) индустрий в мировом ВВП со-
ставляет 6,6%, а в развитых странах – 8–12% 
при среднегодовом росте в 15%, существенно 
превышающем средние темпы роста мировой 
экономики1. Зарубежные источники приводят 
такие данные по экономическому вкладу кре-
ативных индустрий – на сектор культурных и 
креативных отраслей приходится 3,1% миро-
вого валового внутреннего продукта (ВВП)2. В 
2020 г. мировой экспорт креативных товаров 
составил 524 миллиона долларов США, а миро-
вой экспорт креативных услуг – 1,1 трлн USD. 
По оценкам экспертов ЮНКТАД, в 2020 г. креа-
тивные товары и услуги составили 3% и 21% от 
общего объёма экспорта товаров и услуг соот-
ветственно3. Ожидается, что этот вклад будет 
усилен за счёт роста цифровизации и передо-
вых технологий, которые характеризуют 

 
1 Концепция развития творческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государственной поддержки 

в крупных и крупнейших городских агломерациях до 2030 года. Утв. распоряж. Прав-ва РФ от 20.09.2021 №2613-р. 
2 UNESCO (2022). Re-shaping policies for creativity: Addressing culture as a global public good. URL: https://unesdoc.unesco.org/ 

ark:/48223/pf0000380474 
3 UNCTAD (2022). Creative Economy Outlook 2022. URL: https://unctad.org/publication/creative-economy-outlook-2022 
4 UNCTAD (2022). Creative Industry 4.0: Towards a new globalized creative economy. URL: https://unctad.org/publication/ 

creative-industry-40-towards-new-globalized-creative-economy 
5 В АСИ презентовали первый в России Атлас креативных индустрий 21 апреля 2021. URL: https://asi.ru/news/180985/ 

креативную индустрию 4.04.  
В России, несмотря на богатое культур-

ное наследие, историческое наследие творче-
ских компетенций и высокий уровень образо-
ванности населения и развития науки, потен-
циал сектора креативной экономики недоста-
точно реализован – доля творческих (креатив-
ных) индустрий в экономике страны составляет 
лишь 2,23%1. Другие источники приводят дру-
гие данные и показатели. Так, согласно подсчё-
там Агентства стратегических инициатив, об-
щий вклад креативных индустрий в экономику 
России приблизительно составляет 4,98% ВВП, 
в секторе заняты почти 5% от числа сотрудни-
ков всех российских предприятий, задейство-
вано почти 748 тыс. организаций, доля ежегод-
ной выручки которых составляет в среднем 
4,21% от суммарной выручки всех организаций 
страны5.  

Сравнительный анализ показателей, при-
водимых в различных источниках [2, 15, 19, 21 
и др.], показал разные данные по показателю 
«доля сектора креативных индустрий», а также 
разные параметры оценки вклада креативных 
индустрий в экономику стран. Это иллюстри-
рует проблемы экономических исследований в 
данной области, требующих научного обосно-
вания.  

Несмотря на усиление внимания государ-
ства к развитию креативного сектора эконо-
мики за последние годы, о чём свидетель-
ствуют содержание и динамика нормативно-
правовых документов1,6,7,8, проблемы практи-
ческой реализации креативного предпринима-
тельства сохраняются и не приносят ожидае-
мых от них экономических результатов [7, 18]. 
Экономические результаты креативного пред-
принимательство отстают от темпов создания 
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креативных агентств, автономных некоммер-
ческих организаций, образовательных центров 
и других инфраструктурных институтов креа-
тивных индустрий, а также от проведений арт-
форумов, конгрессов, фестивалей и др. меро-
приятий, являющихся, по сути, инструментами 
продвижения. Это актуализирует разработку 
релевантных механизмов поддержки креатив-
ных индустрий, что требует чёткого определе-
ния объекта поддержки и показателей оценки 
эффективности поддержки. 

6,7 Это вызвало необ-
ходимость на законодательном уровне опре-
делить базовые понятия в данной области, пе-
речень креативных индустрий, методологию 
оценки вклада креативной экономики в эконо-
мику России в целях обеспечения адресного 
характера мер государственной поддержки8.  

Поставленные прикладные задачи в об-
ласти совершенствования креативного пред-
принимательства и государственного регули-
рования требуют их научного обоснования, что 
актуализирует значение теоретических иссле-
дований для повышения эффективности при-
кладных.  

Отставание экономической науки от 
практики креативного предпринимательства, 
поиски путей решения прикладных проблем 
развития креативных индустрий стимулиро-
вали рост исследований в данной области зна-
ний. На наш взгляд, поставленные задачи по 
совершенствованию регулирования развития 
креативных индустрий8, в первую очередь за-
конодательное определение понятия «творче-
ские (креативные) индустрии», требуют обос-
нования приоритетных направлений теорети-
ческих исследований, которые нужно выпол-
нять в первую очередь для решения проблем 
отсутствия единых терминов и определения их 
понятий, которые можно использовать как 

 
6 Указ Президента РФ от 25.01.2023 №35 «О внесении изменений в Основы государственной культурной политики, 

утверждённые Указом Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. N 808».  
7 План мероприятий по реализации творческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государ-

ственной поддержки в крупных и крупнейших городских агломерациях до 2030 года: Распоряжение Правительства 
от 17 августа 2022 г. № 2290-р 

8 Перечень поручений Президента по итогам посещения выставки «Развитие креативной экономики в России» от 15 
августа 2023 года http://www.kremlin.ru/acts/assignments/orders/72053  

базовые и в научном обороте и в практике кре-
ативного предпринимательства. Это позволит 
создать научно обоснованную базу для реше-
ния задач совершенствования законодатель-
ной базы и механизмов поддержки креатив-
ных индустрий.  

Методы  
Цель исследования, представленного в 

статье – определение приоритетных направле-
ний теоретических исследований креативных 
индустрий на основе методологии терминоло-
гического исследования [4]. В качестве доказа-
тельной базы для обоснования приоритетных 
направлений теоретических исследований 
были использованы результаты проведённого 
исследования на основе методов сравнитель-
ного и критического анализа выборки из 300 
публикаций научной электронной библиотеке 
(eLIBRARY.RU), позволившего выявить тренды 
и проблемы теоретических исследований кре-
ативных индустрий.  

Терминологический анализ как один из 
методов теоретических исследования позво-
лил нам раскрыть сущность исследуемых тер-
минов и понятий, и обозначить базовые поня-
тия в области креативных индустрий. Контент-
анализ понятий с использованием семантиче-
ского анализа позволил определить самые 
важные ключевые слова и фразы, отображаю-
щие в полной мере понятия «креативные ин-
дустрии» и «творческие индустрии». Синтез 
ключевых слов и фраз в существующих опреде-
лениях позволил сформулировать авторское 
понятия «креативные индустрии».  

Анализ публикаций  
по проблемам исследования 

Результаты проводимого нами исследо-
вания показали рост публикационной активно-
сти, как в рамках прикладных исследований, 
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так и в рамках теоретических исследований, 
развивающихся в научные направления. В ка-
честве основы для определения научных 
направлений предлагаются структурные еди-
ницы научного направления – исследуемые 
прикладные проблемы, темы и научные во-
просы9. Авторами статьи на основе сравни-
тельного анализа тем и научных вопросов ис-
следуемых публикаций объект исследования 
включён в структурную единицу помимо суще-
ствующих, определяющую доказательную 
базу для отличия направлений исследования и 
использование релевантных объектам иссле-
дования методик.  

Проблематика прикладных исследова-
ний, формирующаяся задачами развития креа-
тивных индустрий как реального сектор эконо-
мики, стимулировала разнообразие объектов 
теоретических исследований [3, 4, 6, 11, 12, 
16], сравнительный анализ которых позволил 
выявить некоторые тренды развитии исследо-
ваний в области креативных индустрий.  

Первый тренд заключается в дифферен-
циации направлений теоретических исследо-
ваний креативных индустрий, которые нами 
на основе объектов исследования системати-
зированы в три направления: терминологиче-
ское, экономическое и пространственное.  

Первая волна исследований в России 
была ответом на широкое распространение в 
мире с 1990-х гг. концепций «креативной эко-
номики», «креативных индустрий», «креатив-
ного города» и др., что обусловило необходи-
мость определения сущности данных понятий. 
Контент-анализ публикаций позволил выявить 
в качестве предмета исследования термино-
логического направления термины и понятий-
ный аппарат в области креативных индустрий, 
а в качестве методики исследования – совокуп-
ность методов анализа понятийного аппарата. 
В связи с невозможностью сделать ссылки на 
все имеющиеся многочисленные публикации 
в статье будут приведены те, в которых 

 
9 Классификация научных исследований. URL: https://www.b17.ru/article/44546/?ysclid=lppcitzwsc90987887 
10 https://www.gov.uk/government/statistics/creative-industries-economic-estimates-2022 

авторская точка зрения авторов и результаты 
теоретических исследований, а не просто опи-
сание заимствованного понятийного аппарата 
[2, 3, 5, 8, 10, 12, 13, 20]. 

С нач. 2000-х гг. научные исследования в 
области креативных индустрий за рубежом и в 
России получили новый стимул, целеполага-
ние которого стало определяться возрастаю-
щей ролью креативных индустрий как новых 
источников экономического роста в условиях 
глобального синергетического кризиса, что 
усилило интерес политиков, экономистов и 
учёных к изучению экономического вклада 
креативных индустрий в реальный сектор эко-
номики. Благодаря своему активному разви-
тию, а также развитию интернет- и цифровых 
технологий, этот сектор экономики всё чаще 
стал привлекать развитые страны, которые 
объявили креативные индустрии как нацио-
нальные стратегические приоритеты для эф-
фективного антикризисного роста экономик, а 
также как реальный вариант снижения зависи-
мости страны от добывающей промышленно-
сти. Растущая публикационная активность по-
казала оформление из разносторонних публи-
каций отдельного направления исследования – 
количественного, предметом которого явля-
ется оценка вклада креативных индустрий в 
экономику10 [1, 6, 12, 13, 14, 15]. Поддерживая 
точку зрения тех авторов, которые отмечают, 
что в России к креативным индустриям не об-
ращались как к антикризисному инструменту 
[7], отметим, что скорее это было вызвано же-
ланием не отставать от глобального тренда 
развития креативных индустрий. Методология 
данного направления активно формируется 
для решения проблемы отсутствия единого 
подхода к систематизации показателей и мето-
дов их оценки. Так, критический анализ рос-
сийских и зарубежных источников показал, что 
чаще всего в качестве результатов исследова-
ния приводится данные по показателям, кото-
рые, как показано во введении, в разных 
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источниках разные, как и сами показатели. Это 
значительно снижает возможность сопостав-
ления экономических результатов деятельно-
сти всех секторов креативных индустрий как в 
мировой практике, так и в российской. Данная 
проблема не даёт возможности оценить эф-
фективность государственной поддержки кре-
ативных индустрий, что актуализирует вопрос 
разработки методологии оценки вклада креа-
тивной экономики в экономику Российской 
Федерации1,8 для ежегодной, а не эпизодиче-
ской оценки результативности креативного 
предпринимательства, для научно обоснован-
ной, а не экспертной оценки без указания ме-
тодики и источников получения данных.  

Практически одновременно формирую-
щееся пространственное направление теоре-
тического исследования креативных инду-
стрий. Однако анализ публикаций в данной об-
ласти показывает, что в настоящее время идёт 
формирование не только методологии, но и 
предмета исследования. В ряде исследований 
рассматриваются социально-пространствен-
ные аспекты, влиявших на рост креативных ин-
дустрий, а также пространственные преобра-
зования на территориях, в частности создание 
креативных кластеров [17, 27, 28]. В других 
публикациях фокус внимания нацелен на 
оценку экономических результатов креатив-
ных индустрий в экономическом развитии тер-
риторий [29]. Предлагаемая для исследования 
в рамках пространственного направления ме-
тодика картирования используется для форми-
рования моделей развития креативных инду-
стрий в городах и регионах [2, 6, 15, 16, 21]. Ис-
следования в рамках пространственного 
направления также не решило ряда теоретиче-
ских и прикладных проблем, в частности, фор-
мирование релевантного определения поня-
тия «креативные кластеры» и их моделей.  

Второй тренд заключается в дифферен-
циации авторов и видов публикаций. Высокая 
публикационная активность по теме исследо-

 
11 https://work.vk.com/cpractices?w=club117315441 
12 https://www.unitedclusters.ru/ 

вания в связи возросшей актуальностью иссле-
дований и даже модой на комментарии по ак-
туальной теме креативных индустрий привела 
к тому, что в публикационное пространство во-
влекаются все больше разнообразных авторов. 
Контент-анализ разнообразных видов публи-
каций этих авторов – от научных статей до от-
чётов по пилотным исследованиям, справоч-
ников, новостей, тематических статей в СМИ, 
интервью, обзоров и др. позволил разделить 
на несколько групп: независимые исследова-
тели, научные работники, преподаватели, 
практики, консультанты, эксперты. Эти группы 
авторов можно структурировать по укрупнён-
ным группам: 

− организации, созданные Правительством 
России под целевые проекты, например, 
Автономная некоммерческая организация 
«Агентство стратегических инициатив по 
продвижению новых проектов» (Агентство 
стратегических инициатив, АСИ);  

− научные сообщества как совокупность 
профессиональных учёных, например, 
Институт статистических исследований и 
экономики знаний Национальный иссле-
довательский университет «Высшая 
школа экономики» (СИЭЗ НИУ ВШЭ); 

− научные сообщества как временные кол-
лективы учёных и преподавателей учеб-
ных заведений, выполняющие пилотные, 
грантовые научные исследования; 

− преподавателями вузов, выполняющие 
инициативные исследования, например, 
авторы публикаций, используемых как 
источники в данной статье; 

− профессиональные сообщества практи-
ков, экспертов, консультантов и незави-
симых исследователей, например, Фонд 
поддержки творческих индустрий «Креа-
тивные практики»11, Союз Креативных 
кластеров12.  
В международной практике помимо учё-

ных и преподавателей существуют группы 
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организаций и сообществ, занимающиеся не 
только прикладными, но и научными исследо-
ваниями, например, Организации Объединён-
ных Наций по вопросам образования, науки и 
культуры (ЮНЕСКО), Конференция ООН по тор-
говле и развитию (UNСTAD); Организация Объ-
единённых Наций по промышленному разви-
тию (ЮНИДО), Британское Министерство куль-
туры, медиа и спорта (DCMS) и др. [3, 24]. 

Группировка авторов публикаций позво-
лила показать их профессиональный состав, 
провести сравнительный анализ результатов 
исследований, позволивший выявить опреде-
лённые проблемы теоретических исследова-
ний и определить приоритетные направления 
исследований.  

Результаты исследования  
Определение дифференцированных 

направлений теоретических исследований в 
области креативных индустрий показывает 
развитие российских научных исследователей, 
совпадающее с мировыми трендами. Между 
тем критический анализ публикаций позволил 
определить существующие в разных направле-
ниях теоретического исследования проблемы:  
• в терминологическом – несмотря на мно-

гочисленные публикации в терминологи-
ческом направлении в мире до сих отсут-
ствуют единый подход к выбору базовых 
терминов [1, 2, 7, 9], единое определение 
понятия «креативные индустрии» [2, 3, 5, 
7, 23]; очевидные и релевантные крите-
рии отнесения отраслей и организаций к 
креативному сектору экономики [4, 9]. 
Нерешённые проблемы в свою очередь 
привели к тому, что единые подходы к 
структуре креативных индустрий отсут-
ствуют, и предложения по структуре дан-
ного сектора экономики растут за счёт 
групп отраслей [23], что вносит проблемы 
в другие направления теоретического ис-
следования и практику креативного 
предпринимательства [4, 11]; 

• в количественном – отсутствие научно 
обоснованной структуры сектора креа-
тивных индустрий приводит к наличию 

разных данных показателя «доли креа-
тивных индустрий в ВВП» и возможности 
проведения сравнительного анализа с 
другими странами [11, 12, 21, 23];  

• в пространственном – отсутствие научно 
обоснованной структуры сектора креатив-
ных индустрий затрудняет разработку мо-
делей креативных кластеров для террито-
рий, а также проведения сравнительного 
анализа по территориям [6, 8, 12, 27].  
Таким образом, критический анализ про-

блем по всем направлениям теоретических ис-
следований показал, что в настоящее время 
приоритетным является терминологическое 
направление, обеспечивающее два других 
научно обоснованной базой для объекта, 
предмета и методологии исследования.  

Основываясь на выражении «практика – 
критерий истины», обосновывающее роль 
практики в объективности содержания знания 
и являющаяся мерилом проверки истинности 
результатов исследования, нами проведён 
сравнительный анализ практических задач, 
определённых в нормативно-правовых доку-
ментах по совершенствованию реализации 
Концепции развития креативных индустрий8.  

Сопоставление практических задач и вы-
явленных проблем теоретического исследова-
ния креативных индустрий дало нам доказа-
тельную базу для выбора приоритетного 
направления исследований, результаты кото-
рого позволят создать научную базу для реше-
ния актуальных практических задач. В качестве 
приоритетного направления нами предлага-
ется терминологическое, продолжающее ре-
шение задач: 

1) определения общепринятых терминов; 
2) определения базовый понятий, в частно-

сти, «креативные индустрии»; 
3) кроме того, нами предлагается исследо-

вание подходов к структуризации креа-
тивных индустрий.  
Проведённый нами терминологический 

анализ используемых в публикациях терминов 
и понятий позволил внести авторский вклад в 
решение задач, представленный в данной 
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статье. Для этого были выбраны публикации, 
содержащие определения понятия «Креатив-
ные индустрии». 

Прежде всего, нами был обоснован вы-
бор терминов в исследуемой области, назван-
ных базовыми, которые являются словообра-
зующими для других терминов. Контент-ана-
лиз публикаций выявил наличие ряда терми-
нов, из которых были выделены наиболее ча-
сто встречающиеся: «культурные индустрии», 
«творческие индустрии», «креативные инду-
стрии», «креативная экономика». Отметим, 
что в публикациях встречаются несколько 
названий терминов – «эталонный», «канони-
ческий», «базовый», семантический анализ ко-
торых [22] позволил нам предложить название 
«базовые термины», заимствованные из опре-
делённых областей лексики. В данном иссле-
довании базовые термины сформированы из 
терминов «творчество» и «индустрия». Таким 
образом, к базовым терминам мы отнесли 
«творческие индустрии» и «креативные инду-
стрии», являющиеся основой для производных 
терминов, таких как «креативная экономика», 
«креативный кластер» и др. Термин «творчес-

кие индустрии» используется как русский экви-
валент англоязычного термина «креативные 
индустрии» «Creative Industries», введённого в 
оборот DCMS в 1998 г. [7]. 

Несмотря на существующие семантиче-
ские нюансы, термины «творческие инду-
стрии» и «креативные индустрии» являются 
синонимами, имея полностью совпадающее 
лексические значения. Поэтому использова-
ние в российских нормативных документах и 
ряде публикаций терминов творческие или 
креативные индустрии являются базовыми, от-
ражающими сущность объекта исследования 
[3, 4, 7, 23]. 

Определение базового понятия «креа-
тивные индустрии» является важной задачей 
приоритетного исследования, так как отсут-
ствие общепринятого определения сдержи-
вает совершенствование законодательных до-
кументов в области креативных индустрий. 
Проведённый нами анализ публикаций пока-
зал достаточно широкий разброс понятий 
«творческие» и «креативные» индустрии. В 
табл. 1 представлены понятия разных групп ав-
торов.  

 
Таблица 1 – Контент-анализ определений понятия «Креативные индустрии»  

 

Авторство Определение Источник 

ЮНЕСКО (Организация 
Объединённых Наций 
по вопросам образова-
ния, науки и культуры) 

Это отрасли экономики, которые сочетают в себе со-
здание, производство и коммерциализацию творче-
ского/креативного содержания нематериального и 
культурного характера 

Creative Economy Report 2008: 
The challenge of assessing the cre-
ative economy towards informed 
policy-making // UNCTAD. 2008.  

UNСTAD (Конференция 
ООН по торговле и раз-
витию) 

Это синтез креативности, культуры, экономики и тех-
нологий 

UNCTAD (2022). Creative Economy 
Outlook 2022  

DCMS [Департамент 
культуры, медиа и 
спорта Великобрита-
нии] 

Это отрасли, которые берут начало в индивидуальном 
творчестве, навыках и таланте и которые имеют потен-
циал для создания богатства (добавленной стоимости) 
и рабочих мест за счёт создания и эксплуатации интел-
лектуальной собственность  

DCMS. Creative Industries Mapping 
Document // London: DCMS, 1998. 
Revised 2001. URL: https://gov.uk/ 
government/publications/creative-
industries-mapping-documents-2001  

«Основы  
государственной  
культурной политики» 

Сферы деятельности, в которых компании, организа-
ции, объединения и индивидуальные предпринима-
тели в процессе творческой и культурной активности 
распоряжения интеллектуальной собственностью про-
изводят товары и оказывают услуги, имеющие эконо-
мическую ценность, а также способствующие форми-
рованию гармонично развитой личности и росту каче-
ства жизни российского общества  

Указ Президента РФ от 24.12.2014 
№808 (с изм. и доп.) «Об утвер-
ждении Основ государственной 
культурной политики» 
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Авторство Определение Источник 

«Концепция развития 
творческих (креатив-
ных) индустрий и меха-
низмов осуществления 
их государственной 
поддержки в крупных и 
крупнейших городских 
агломерациях до 2030 
года» 

Сферы деятельности, в которых компании, организа-
ции, объединения и индивидуальные предпринима-
тели в процессе творческой и культурной активности, 
распоряжения интеллектуальной собственностью про-
изводят товары и услуги, обладающие экономической 
ценностью, в том числе обеспечивающие формирова-
ние гармонично развитой личности и рост качества 
жизни российского общества 

Утверждена Правительством Рос-
сийской Федерации: распоряже-
ние от 20.09.2021 №2613-р 

Институт статистиче-
ских исследований и 
экономики знаний  
(ИСИЭЗ) НИУ ВШЭ 

Секторы экономики, значимая часть добавленной сто-
имости которых формируется за счёт творческой дея-
тельности и управления правами на интеллектуальную 
собственность 

Развитие креативных индустрий 
в России: ключевые индикаторы 
(научный дайджест). М.: НИУ 
ВШЭ, 2021. [21] 

Созданные  
Правительством  
России  
организации 

Экономический сектор, включающий взаимозависи-
мые и взаимопроникающие отрасли в области исследо-
ваний, разработки и производства товаров и услуг, ко-
торые берут начало в индивидуальном творчестве, 
навыках и талантах и которые обладают потенциалом 
для обогащения и создания рабочих мест за счёт созда-
ния и использования интеллектуальной собственности 

Атлас креативных индустрий в 
Российской Федерации. М.: 
Центр городских компетенций 
АНО «Агентство стратегических 
инициатив по продвижению но-
вых проектов», 2021. [23] 

Научное  
сообщество 

Секторы экономики, значимая часть добавленной сто-
имости которых формируется за счёт творческой дея-
тельности и управления правами на интеллектуальную 
собственность 

Творческие (креативные) инду-
стрии: Справочник / Сост. Е. Зе-
ленцова, под ред. Н. Гладких. М., 
2022. 

Отрасли экономики, в которых преобладает творче-
ский труд и создаётся высокая добавленная стоимость 
благодаря капитализации и коммерциализации прав 
интеллектуальной собственности на выпускаемую 
продукцию (оказываемые услуги) 

Абанкина Т. В., Мацкевич А. В., 
Романова В.В. Креативные инду-
стрии в условиях пандемии 
COVID-19 [1] 

Сектор экономики, существенная часть добавленной 
стоимости которых формируется за счёт творческой 
деятельности и управления правами на интеллекту-
альную собственность 

Креативная экономика Москвы в 
цифрах / В.В. Власова, М.А. 
Гершман, Л.М. Гохберг и др. [14] 

Креативные индустрии – это деятельность, в основе ко-
торой лежит индивидуальное творческое начало, навык 
или талант и которое несёт в себе потенциал создания 
добавленной стоимости и рабочих мест путём производ-
ства и эксплуатации интеллектуальной собственности 

Зеленцова Е.В., Гладких Н.М. 
Творческие индустрии: теории и 
практики [10] 

Преподаватели –  
исследователи  

Уникальный набор отраслей определяет каждую мест-
ную креативную экономику, отражающую культуру, 
традиции и наследие этого места 

Королёва И.Б., Соколова И.Л. Креа-
тивные индустрии в России и 
мире: состояние, тенденции и про-
блемы управления развитием [13] 

Профессиональное  
сообщество  

Сфера, где новый продукт создаётся с помощью твор-
ческих идей и цифровых технологий 

Новикова К. Что такое креативные 
индустрии [18]; Никитина И. Что 
такое креативные индустрии? [19] 

 
Контент-анализ определений понятия 

«креативные индустрии» показал, что при ка-
жущемся многообразии раскрывающих сущ-
ность базового понятия определений не так и 
много. Большинство российских авторов ис-
пользует либо определения, данные в 

официальных нормативных источниках, либо 
зарубежные (например, ЮНЕСКО, Министер-
ство культуры, СМИ и спорта, DCMS – Департа-
мент культуры, медиа и спорта Великобрита-
нии, и др.) [3, 23]. Оригинальные авторские 
определения встречаются редко [1, 2, 9]. 
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Некоторые исследователи и практики исполь-
зуют краткие определения (например, «сектор 
креативной экономики» [18, 19], «синтез креа-
тивности, культуры, экономики и техноло-
гий»3, «творческие (креативные) индустрии со-
четают создание, производство и коммерциа-
лизацию творческого содержания»). 

Трудно согласиться с утверждением, что 
понятие творческих (креативных) индустрий 
непосредственно связано с региональной и 
национальной спецификой и отличается от 
страны к стране1 [9]. Исходя из значения слова 
«понятие» как представление о предметах и 
явлениях действительности, отображающее их 
общие и существенные признаки, связи и отно-
шения, претендующее на всеобщность. Фор-
мирование понятий основано на сравнении 
предметов и явлений при выделении и обо-
значении их общих свойств [22]. 

Таким образом, понятие «креативные ин-
дустрии» должно отвечать принципу всеобщно-
сти и отражать общие свойства входящих в кре-
ативные индустрии отраслей и видов деятель-
ности, несмотря на их региональную и нацио-
нальную принадлежность. Для выделения об-
щих свойств креативных индустрий нами был 
проведён контент-анализ определений иссле-

дуемого понятия, позволивший выявить: 
• практически во всех понятиях повторяе-

мость следующих слов и словосочетаний: 
1) отрасли экономики; 2) творчество / кре-
ативность; 3) творческая деятельность;  

• почти в половине определений повторя-
емость словосочетания интеллектуаль-
ная собственность.  

• в нескольких определениях отмечается 
специфическая особенность – коммерци-
ализация творческого ресурса.  
На наш взгляд, общим и существенным 

признаком креативных индустрий, претендую-
щее на всеобщность, является творчество и кре-
ативность, являющее основой для формирова-
ния словосочетаний «творческая/креативная 
деятельность» и творческий ресурс. Что каса-
ется использования интеллектуальной соб-
ственности как признака креативных инду-
стрий, то он является признаком, используе-
мым не только в креативных индустриях, но и в 
других сферах деятельности, в большей степени 
в науке и технологиях [25, 26], поэтому управле-
ние правами, использование или эксплуатация 
интеллектуальную собственность, как пишут не-
которые авторы, не является определяющим 
сущность креативных индустрий признаком. 
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