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ТУРИЗМ И КРЕАТИВНЫЕ ИНДУСТРИИ В СВЕТЕ МЕЖДУНАРОДНОГО  
ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОГО ОПЫТА: ГЕОГРАФИЧЕСКИЙ ОБЗОР 

 
Современные тренды развития туризма делают логичным сопряжение этой сферы с 
креативными индустриями. Хотя наука уделяет этому вопросу достаточное внима-
ние, соответствующая информация требует регулярной систематизации, в том 
числе в отдельных аспектах. Настоящая работа нацелена на проведение географиче-
ского обзора исследований мирового уровня, посвящённых связи туризма и креативных 
индустрий. В качестве материала используются статьи по данной проблематике, 
опубликованные в международных журналах. Всего с помощью библиографической базы 
данных «Scopus» и после фильтрации было выбрано около 130 работ. Для каждой из них 
установлен географический фокус в виде привязки к конкретной стране. Кроме того, 
проведена их тематическая категоризация, которая позволила выделить основные ас-
пекты изучения вышеотмеченной связи и указать страны, для которых проводились 
соответствующие исследования. Полученные результаты показывают, что связь ту-
ризма и креативных индустрий активно изучается по всему миру, однако с преоблада-
нием фокуса на трёх секторах (Восточная Азия – Австралазия, Европа, Южная Африка) 
и отдельных странах (наиболее интенсивно изучены Китай и Индонезия, чуть меньше – 
Великобритания, ЮАР, Австралия). Выделяется шесть основных исследовательских 
тем, большинство из которых рассматривались с широким географическим фокусом. 
Наиболее широко в географическом отношении связь туризма и креативных индустрий 
изучалась в связи с городским, территориальным и национальным развитием. Прове-
дённое исследование выявляет как значительную «зрелость» рассматриваемой науч-
ной проблематики, так и, по всей видимости, действительно широкое проявление вы-
шеотмеченной связи. Устранение выявленных пробелов в научных знаниях определяет 
перспективы для последующих исследований, важную роль в которых могут сыграть 
российские специалисты. 
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Abstract. Contemporary trends of tourism development make logical conjugation of this sphere 
with creative industries. Although science pays significant attention to this question, the related 
information requires regular systematizing, also in particular aspects. The present work aims at 
conducting geographical review of world-class investigations devoted to the links between tour-
ism and creative industries. Articles on this problematic published in international journals are 
research base. The bibliographical database “Scopus” and subsequent filtering allows collecting 
about 130 works. For each of them, the geographical focus via country affinity is established. 
Moreover, they are categorized thematically, which made it possible to distinguish the principal 
aspects of studies of the above-noted links and to indicate countries, for which the related inves-
tigations were conducted. The obtained results imply that the links between tourism and creative 
industries have been studied actively across the globe, but with the dominated foci on three sec-
tors (East Asia–Australasia, Europe, and South Africa) and particular countries (the most inten-
sively studied have been China and Indonesia, and a bit less studied have been the United King-
dom, South Africa, and Australia). It is possible to delineate six principal research themes, the 
majority of which has been developed with wide geographical focus. The links between tourism 
and creative industries in relation to urban, territorial, and national development have been stud-
ied geographically most widely. The undertaken investigation reveals as significant “maturity” 
of the considered scientific problematic, as, probably, really wide appearance of the above-men-
tioned links. Filling the established gaps in the scientific knowledge determines perspectives for 
further investigations, where Russian scientists can play important role. 
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Введение 
Развитие туризма формирует ощутимые 

общественные блага, которые отнюдь не сво-
дятся только к наполнению бюджетов всех 
уровней и созданию новых рабочих мест. Не-
меньшее значение имеют патриотическое вос-
питание и продвижение государственных ин-
тересов (за счёт инструментов «мягкой силы», 
а также создания и продвижения привлека-
тельного образа страны), поддержание здоро-
вого образы жизни, стимулирование культур-
ного обмена, осуществление просветитель-
ской деятельности, рациональное использова-
ние природного и историко-культурного 
наследия и т.п. Очевидно, что для максимиза-
ции позитивных эффектов использования в 
этих целях «стандартного» набора инструмен-
тов туристских фирм с концентрацией усилий 
на «низовом» уровне (поставщики элементар-
ных услуг) явно недостаточно. Современная 
индустрия туризма и гостеприимства требует, с 
одной стороны, повышения интенсивности 
творческой и изобретательской деятельности, 
а, с другой, – решения задач на уровне управ-
ляющих, консалтинговых и корпоративных ор-
ганизаций с расширением сотрудничества с 
креативным сектором экономики [5, 10]. Все 
это ещё более актуально для модернизации 
сферы внутреннего туризма. 

Связь туризма и креативных индустрий 
вызывает большой интерес у учёных в течение 
последних десяти лет, а её разносторонний 
анализ сформировал новое исследователь-
ское поле. Тем не менее соответствующая ин-
формация рассеяна в большом числе научных 
статей, которое постоянно растёт. В сер. 2010-х 
гг. была опубликована коллективная моногра-
фия под редакцией Ф. Лонга и Н. Морпета [13], 
которая предложила обобщённый взгляд на 
данную проблематику. Хотя она всё ещё сохра-
няет значение, следует признать и её довольно 
быстрое устаревание по причине как появле-
ния новых научных разработок, так и каче-
ственного, даже фундаментального преобра-
зования креативного сектора экономики, в том 
числе за счёт развития новых технологий. 

Более того, «западный» взгляд на связь ту-
ризма и креативных индустрий не может быть 
признан универсальным, тем более что её изу-
чение активно ведётся по всему миру и в рам-
ках различных общественных систем. В таком 
случае возникает потребность в регулярной 
подготовке обзоров данного исследователь-
ского поля. Вполне очевидно, что они вряд ли 
могут быть всеобъемлющими в силу комплекс-
ности и при этом широты соответствующей 
научной проблематики. Следовательно, важ-
ным видится акцент на конкретных аспектах 
изучения вышеотмеченной связи. Рассмотре-
ние состояния и динамики науки в мировом 
пространстве является важной задачей [14, 
16], и к числу вышеуказанных аспектов должен 
быть отнесён и географический.  

Основной целью настоящей работы явля-
ется выявление географических закономерно-
стей в изучении связи между туризмом и креа-
тивными индустриями в современной между-
народной науке. При этом внимание уделяется 
распределению фокуса (как общего, так и те-
матического) соответствующих исследований 
в мировом пространстве. Подобного рода ис-
следование способно также обозначить мас-
штаб сопряжения туризма и креативных инду-
стрий в мире, прослеживаемого через призму 
исследовательской деятельности. 

Обзор литературы 
Представления о креативных индустриях 

получили вполне удовлетворительное научное 
истолкование. Их первичное обобщение пока-
зало наличие некоторого консенсуса, однако 
при этом выявило и существенные различия в 
понимании креативных индустрий в мире, в 
том числе в зависимости от того, что может 
быть названо культурными рамками [9]. При 
этом очевидно, что представления об этих ин-
дустриях касаются медиакультуры, связи куль-
турной продукции и экономических иннова-
ций, а также общественных культурных инсти-
тутов. Взаимоотношение креативных инду-
стрий с остальной экономикой описывается с 
помощью четырёх моделей [18], что может 
рассматриваться как свидетельство его 
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неоднозначности. Однако установлено, что эти 
индустрии стимулируют экономическое разви-
тие в целом за счёт формирования механизмов 
генерации креативных идей и инфраструктуры 
по их продвижению и внедрению [15]. Иссле-
дования позволили установить, что к настоя-
щему времени сформировался особый тип 
предпринимателей, специфических для креа-
тивных индустрий, деятельность которых 
определяется творческим импульсом, входя-
щим во взаимодействие с рыночными меха-
низмами и социальными императивами [17]. 
Наконец, нельзя не отметить, что становление 
данного сектора экономики способствовало 
появлению новых форм его организации, 
включая, например, парки культурных и креа-
тивных индустрий (используя стандартную ан-
глоязычную аббревиатуру, их можно назвать 
CCIP-парками), существующие в Пекине (Ки-
тай) [23]. 

Связь туризма и креативных индустрий 
анализируется учёными довольно активно. 
Наиболее существенный вклад внесён 
Г. Ричардсом, который в серии статей сформи-
ровал концептуальную основу для изучения 
этой проблематики. Прежде всего, он связал 
сближение вышеотмеченных секторов эконо-
мики с переходом от эксплуатации материаль-
ного культурного наследия к уделению боль-
шего внимания нематериальному наследию и 
вовлеченности туристов в повседневную 
жизнь; при этом важной формой соответству-
ющих процессов становится креативный ту-
ризм [19]. В следующей работе тот же специа-
лист продемонстрировал связь креативных ин-
дустрий с туризмом в городском пространстве 
и критически рассмотрел тиражирование соот-
ветствующих стратегий [20]. Ещё одна его ста-
тья посвящена дизайну креативных про-
странств, что важно для их идентичности в ка-
честве туристских дестинаций [21]. 

Недавний обзор академического опыта 
позволил прийти к интересному заключению о 
том, что креативные сектора свойственны всем 
отраслям экономики, включая туризм [4]. В 
сети креативных городов, развиваемой под 

эгидой ЮНЕСКО, на долю туристской деятель-
ности приходится до 17%, а значительная часть 
их туристического потенциала остаётся неис-
пользованной [1]. К удивительному и при этом 
исключительно важному выводу приходят ав-
торы одного из эмпирических исследований: 
ими установлено, что представители креатив-
ных индустрий вовсе необязательно разде-
ляют интерес к интеграции со сферой туризма; 
напротив, они часто не рассматривают соответ-
ствующие возможности в качестве перспектив-
ных и по сути игнорируют возможный спрос со 
стороны туристов [11]. В другом случае пока-
зано, что научные разработки, касающиеся 
связи туризма и креативных индустрий, 
должны активно продвигаться именно среди 
представителей последних, в том числе для 
корректного понимания ориентации совре-
менных туристов на поиск нового опыта и воз-
можностей [7]. Внимание стоит уделять кон-
кретным индикаторам влияния творческой де-
ятельности на туристские практики [12]. Суще-
ственное воздействие на сопряжение развития 
туризма и креативных индустрий оказывают 
процессы цифровизации и, в частности, ста-
новление цифрового предпринимательства 
[22]. Наконец, формирование дестинаций но-
вого типа, в том числе основывающихся на 
CCIP-парках [6], представляется многообещаю-
щим подходом к практической реализации 
рассматриваемой связи между секторами эко-
номики. 

Представленный выше краткий обзор ли-
тературы показывает, что понимание взаимо-
отношений между сферой туризма и креатив-
ными индустриями далеко от идеального. Во-
первых, оно видится довольно узким, т.к. 
слишком сильно привязано именно к немате-
риальному культурному наследию, тогда как 
креативные решения могут касаться и природ-
ного наследия. Во-вторых, отмечаются проти-
воречия между желаемой и фактической свя-
зью, которые требуют особого внимания и пол-
ноценного объяснения. В-третьих, наличие не-
которых общественных институтов, обеспечи-
вающих связь между рассматриваемыми 
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секторами экономики, а также спроса туристов 
на креативные практики и соответствующую 
продукцию, принимаются как нечто само со-
бой разумеющееся, однако в действительно-
сти и того, и другого может быть в недостатке, 
или же они могут иметь разное выражение в 
разных общественных системах и культурных 
рамках. Безусловно, обсуждаемая связь заслу-
живает более глубокой концептуализации и 
эмпирического изучения. Имеются также со-
мнения, что «готовые» решения на основе за-
рубежного опыта могут напрямую и при этом 
успешно реализовываться в отечественном 
пространстве, а также, что они вообще заслу-
живают такой реализации. 

Материалы и методы 
Настоящая работа фокусируется на рас-

смотрении географических особенностей 
связи туризма и креативных индустрий так, как 
она изучается учёными. В этой связи логично, 
что основным материалом является научная 
продукция, основной единицей которой стоит 
признать статью в научном журнале. Так как 
исследование ориентировано на документа-
цию ситуации в мире, то в нём учитываются 
статьи именно в международных журналах 
(при этом речь идёт о периодических изданиях 
с соответствующим статусом, а не об исключи-
тельно зарубежных и англоязычных журна-
лах). Для сбора соответствующего материала 
использована библиографическая система 
«Scopus», отличающаяся значительной полно-
той сведений о научных публикациях и, в част-
ности, обеспечивающая индексацию подавля-
ющего количества основных журналов по про-
блемам туризма и гостеприимства. Для фор-
мирования первичной выборки источников 
был использован функционал расширенного 
поиска с применением поисковой формулы 
следующего типа: TITLE-ABS-KEY (*touris* AND 
(creative PRE/0 industr*). Таким образом было 
выбрано более 300 документов. Далее была 
осуществлена их «механическая» фильтрации 
для исключения нерелевантных, дублирующих 
и неподходящих под формальные критерии 
документов. В выборке были оставлены 

журнальные статьи с чётко выраженным гео-
графическим фокусом (акцент на страны, ре-
гион, город). Для последующего анализа было 
отобрано в общей сложности около 130 источ-
ников. 

Анализ материала проводился следую-
щим образом. Прежде всего, для каждого ис-
точника устанавливался его географический 
фокус с привязкой к стране. Далее для каждой 
страны определялось число соответствующих 
публикаций, в которых рассматривается связь 
туризма с креативными индустриями (эта ин-
формация картируется для большей наглядно-
сти). Хотя большее количество таких статей от-
ражает, прежде всего, сугубо академический 
интерес, можно предполагать также и наличие 
более представительного объекта изучения, 
т.е. условно большую силу вышеотмеченной 
связи. В таком случае имеет смысл сравнить 
сгенерированную информацию со «свежими» 
значениями показателя креативности, кото-
рый регулярно рассчитывается для большин-
ства стран мира. Известный индекс инноваци-
онности имеет несколько составляющих, од-
ной из которых как раз и является показатель 
креативности [8]. Безусловно, он сам по себе 
довольно произволен, не отражая всей пол-
ноты творческого потенциала населения 
страны и его реализации и будучи избыточно 
привязан к «западному» пониманию иннова-
ций и креативности. Однако регулярность его 
расчёта и методологическая стандартизация 
придают смысл его использованию в целях 
настоящего исследования. 

Также анализируется содержание вы-
бранных литературных источников для их те-
матической категоризации. При этом удаётся 
обозначить несколько общих тем, соответству-
ющих основным аспектам научного рассмотре-
ния связи туризма и креативных индустрий. Со-
относя направленность статей с этими темами, 
можно определить, для каких именно стран 
рассматривалась каждая из них. Эта информа-
ция позволяет установить число основных тем 
для каждой из страны и также подлежит карти-
рованию. Это важно, чтобы понять, насколько 
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разнообразны аспекты связи туризма и креа-
тивных индустрий, интересующие учёных. 

Результаты 
Выбранные статьи, рассматривающие 

связь туризма с креативными индустриями, 
фокусируются на 33 странах (табл. 1). При этом 
наиболее изученным оказываются Китай и Ин-
донезия. Другим странам посвящено менее 10 
работ. Среди них можно выделить Великобри-
танию, ЮАР и Австралию, которые отличаются 
относительно большей изученностью. Любо-
пытно отметить, что значительное число стран 
характеризуются довольно невысокими и 
даже низкими значениями показателя креа-
тивности (это относится, в частности, к Индоне-
зии); при этом связь туризма с креативными 
индустриями анализировалась лишь для четы-
рёх из десяти наиболее креативных стран, из 
которых лишь Великобритания относительно 
часто фигурировала в исследованиях (табл. 1). 

Географические закономерности в изуче-
нии связи между туризмом и креативными ин-
дустриями в современной международной 
науке могут быть прослежены довольно чётко 
(рис. 1). Во-первых, эти исследования концен-
трируются в трёх секторах планеты, а именно в 
Восточной Азии и Австралазии, Европе и Юж-
ной Африке. Для остальной части мира харак-
терны разрозненность (Южная Америка), не-
многочисленность (Северная Америка) или во-
обще полное отсутствие (большая часть Аф-
рики) исследований. Во-вторых, две наиболее 
изученные страны оказываются в одном сек-
торе (первом из вышеназванных), хотя и два 
прочих сектора также включают страны, харак-
теризующиеся повышенной изученностью. 
Своего рода исключением оказывается Брази-
лия, которой посвящено хоть и не так много, но 
все-таки заметное количество статей; она за-
нимает изолированное положение. Проведён-
ный анализ позволяет выделить шесть основ-
ных тем, которые соответствуют аспектам изу-
ченной связи туризма и креативных индустрий 
(табл. 2). Эта связь в контексте городского, тер-
риториального и национального развития изу-
чена лучше всего, а именно более чем в 20 стра- 

Таблица 1 – Связь туризма и креативных  
индустрий в географическом фокусе статей 

в международных журналах 
 

Страна 

Число статей 
в “Scopus” (по 
сост. на кон. 

марта 2023 г.) 

Показатель  
креативности 
(место в мире) 

согласно [8]) 
Австралия 6 27 

Бельгия 1 32 

Ботсвана 1 100 

Бразилия 4 51 

Великобритания 9 3 

Венгрия 1 46 

Германия 3 7 

Индонезия 24 72 

Иран 2 33 

Исландия 1 13 

Испания 2 28 

Италия 3 16 

Канада 1 20 

Китай 33 11 

Колумбия 2 75 

Литва 2 47 

Малайзия 2 41 

Нидерланды 1 10 

Новая Зеландия 1 22 

Норвегия 1 30 

Португалия 4 25 

Россия 3 48 

Румыния 1 57 

Сингапур 1 21 

Словакия 1 70 

США 2 12 

Таиланд 1 49 

Турция 3 15 

Франция 1 6 

Хорватия 1 39 

ЮАР 7 64 

Республика Корея 1 4 

Япония 2 19 
 

нах. Несколько менее широко представлена 
тема влияния креативных индустрий на ту-
ризм. Оно изучалось на материале из боль-
шего числа стран, чем обратное действие (вли-
яние туризма на креативные индустрии). Вы-
глядит довольно неожиданным, что использо-
вание новых технологий, которые неразрывно 
связаны с проявлением креативности, для 
обеспечения рассматриваемой связи изуча-
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лось в сравнительно небольшом числе стран. 
Более того, это единственная тема, которая де-
монстрирует столь сильно географическую 

привязку к сектору Восточной Азии – Австрала-
зии. Остальные темы разработаны на основе 
информации из разных частей света. 

 

 
Рис. 1 – Распределение проанализированных статей по странам 

 
 

Таблица 2 – Основные аспекты связи ту-
ризма и креативных индустрий в географи-

ческом фокусе статей в международных 
научных журналах 

Тема Страна 
Бизнес и  

предпринима-
тельство 

Германия, Индонезия, Италия,  
Китай, Таиланд, ЮАР, Япония 

Городское, тер-
риториальное 
и националь-
ное развитие 

Австралия, Бельгия, Великобритания, 
Венгрия, Германия, Индонезия, 
Иран, Испания, Канада, Китай,  

Колумбия, Литва, Малайзия, Новая 
Зеландия, Португалия, Россия, Синга-

пур, США, Франция, Хорватия, ЮАР 

Креативные 
индустрии  
как фактор 

Ботсвана, Бразилия, Великобрита-
ния, Индонезия, Иран, Китай, Нидер-

ланды, Норвегия, Португалия, Рос-
сия, Румыния, Турция, ЮАР, Япония 

Наследие 
Великобритания, Италия, Китай,  
Малайзия, Португалия, Турция 

Новые  
технологии 

Австралия, Индонезия, Италия,  
Китай, Южная Корея 

Туризм  
как фактор 

Австралия, Великобритания,  
Индонезия, Исландия, Испания,  

Словакия, США, ЮАР 

Разнообразие исследований связи 
между туризмом и креативными индустриями 
в современной международной науке демон-
стрирует определённые географические тен-
денции (рис. 2). Во-первых, наибольшее тема-
тическое разнообразие установлено для стран 
в тех же секторах, что выделены выше. Его за-
висимость от общего числа опубликованных 
статей кажется очевидной, однако она вовсе 
необязательна, что хорошо видно на примере 
Бразилии. Во-вторых, ни для одной страны не 
установлено изучения связи более чем в пяти 
аспектах, а наибольшее тематическое разно-
образие фиксируется для четырёх стран (Индо-
незия, Китай, Великобритания и ЮАР), присут-
ствующих в каждом из выделенных секторов. 
В секторе Восточной Азии–Австралазии отме-
чены две из этих стран. Интересно и то, что в 
европейском секторе преобладают страны, 
для которых связь между туризмом и креатив-
ными индустриями изучалась, как правило, в 
одном аспекте. 
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Рис. 2 – Тематическое разнообразие проанализированных статей по странам 

 
Обсуждение результатов 

Представленная выше информация поз-
воляет сделать ряд интерпретаций. Прежде 
всего, имеет смысл признать, что изучение 
связи туризма и креативных индустрий ведётся 
довольно широко. Примеры из стран, различа-
ющихся в социально-экономическом и исто-
рико-культурном отношениях, и наличие столь 
же различных секторов концентрации иссле-
дований должны способствовать всеобъемлю-
щему и, следовательно, более качественному 
пониманию этой связи. Важно и то, что темы 
изучаются на примерах из совершенно разных 
стран. Каждое исследование, тем более имею-
щее узкий географический фокус, требует 
наличия своего объекта. Следовательно, полу-
ченные результаты указывают на широкое 
проявление связи между туризмом и креатив-
ными индустриями в современном мире. 
Иными словами, эта связь представляет собой 
не отвлечённую, теоретическую модель, а ре-
альное положение дел в сфере туризма. 

Значительное внимание к отдельным 
странам объясняется, скорее всего, появле-
нием в них исследовательских групп с соответ-
ствующей специализацией. В частности, это 
справедливо для Китая, где уже сформирова-
лось значительное исследовательское сооб-
щество, активно изучающее туризм [2, 3]; 

конкуренция исследователей внутри страны 
должна стимулировать интерес к новой про-
блематике. Тем не менее было бы неверным 
отрицать проявление в отдельных странах рас-
сматриваемой связи самой по себе с большей 
силой, что делает их более привлекательными 
для изучения. Отсутствие видимой зависимо-
сти интенсивности изученности стран от значе-
ний показателя креативности можно объяс-
нять как несовершенством его расчёта, пред-
лагаемого [8], так и специфичностью той со-
ставляющей креативной деятельности, кото-
рая входит в сопряжение с туристской деятель-
ностью. Обособление трёх секторов концен-
трации исследовательской деятельности вы-
глядит примечательным в том отношении, что 
указывает на неслучайность географического 
фокуса статей. По всей видимости, эти сектора 
действительно характеризуются активным вза-
имодействием креативных индустрий и сферы 
туризма. Для сектора Восточной Азии–Австра-
лазии это взаимодействие вполне способно 
формировать конкурентное преимущество для 
последней. Выделение нескольких общих тем 
и установление популярности большинства из 
них во всем мире являются ещё одним указа-
нием на «зрелось» научного понимания связи 
туризма и креативных индустрий. При этом 
большая или меньшая географическая пред-
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ставленность тем вполне может отражать ре-
альные особенности этой связи (например, 
большую значимость креативных индустрий 
для туризма, чем наоборот). 

В целом, проведённый географический 
анализ позволяет весьма оптимистично смот-
реть на научное истолкование связи туризма и 
креативных индустрий. Тем не менее он же 
позволяет обнаружить и некоторые очевид-
ные пробелы. Во-первых, примеры из ряда 
секторов планеты и крупных стран с развитой 
индустрией туризма и гостеприимства немно-
гочисленны либо отсутствуют вовсе. Это каса-
ется, например, Аргентины, Индии, Мексики, 
ряда стран Ближнего и Среднего Востока. При 
этом обособление трёх крупных, но всё-таки 
ограниченных секторов вполне может способ-
ствовать маргинализации исследований за их 
пределами с негативными последствиями для 
понимания рассматриваемой связи. Во-вто-
рых, существует потребность в географически 
более сбалансированном изучении отдельных 
тем. В частности, важно обнаружение и изуче-
ние большего количества примеров, описыва-
ющих влияние туризма на креативные инду-
стрии, а также более равномерный в мировом 
пространстве анализ технологических аспек-
тов связи этих секторов экономики. 

Заключение 
Настоящий географический обзор изуче-

ния связи туризма и креативных индустрий в 
мировой науке позволяет сделать следующие 
общие заключения. Во-первых, рассматривае-
мая исследовательская проблематика пользу-
ется популярностью во всем мире, что, с одной 
стороны, формирует значимую предпосылку 
для достаточно полного понимания сопряжён-
ности туризма и креативных индустрий, а, с 
другой, – позволяет предположить действи-
тельно широкое проявление такой сопряжён-
ности в мировом пространстве. Во-вторых, 
наблюдается очевидная концентрация иссле-
дований в отдельных секторах планеты и 

странах, при этом особого внимания заслужи-
вает сектор Восточной Азии–Австралазии, а из 
стран наиболее изучена связь туризма и креа-
тивных индустрий в Китае и Индонезии. В-тре-
тьих, данная связь рассматривается в несколь-
ких основных аспектах, при этом имеет место 
географическая неравномерность их изучен-
ности, которая особо сильно проявлена для та-
кого аспекта как новые технологии. 

В теоретическом отношении важность 
настоящего исследования связана с выявле-
нием географической детерминированности 
развития конкретного и при этом актуального 
направления изучения туризма, которая мо-
жет быть связана как с организационно-науч-
ной спецификой, так и с особенностями рас-
пространения объектов изучения в мировом 
пространстве. В практическом отношении зна-
чение данной работы двояко. Во-первых, полу-
ченные результаты и их интерпретации указы-
вают на необходимость учёта связи туризма и 
креативных индустрий как распространённого 
явления, а также его разнообразного научного 
истолкования. Во-вторых, очевидна перспек-
тивность разработки этой проблематики для 
отечественных специалистов, в том числе в 
контексте российской социально-экономиче-
ской и историко-культурной среды. Представ-
ления об отмеченной связи вполне могут быть 
расширены при изучении научного и научно-
популярного туризма, развитие которых пре-
дельно актуально для нашей страны. Без-
условно, представленный географический об-
зор намечает самые только общие географиче-
ские закономерности, обращаясь лишь к про-
странственному фокусу статей в международ-
ных журналах. Такие ограничения вполне до-
пустимы для постановки новых вопросов и 
вполне компенсируются информативностью 
выполненного анализа. Перспективы последу-
ющих исследований связаны, прежде всего, с 
заполнением выявленных пробелов в знаниях 
о связи туризма и креативных индустрий. 

 
 
 
 

 



 

 

 

 

 

 68 

В РОССИИ 

И ЗА РУБЕЖОМ 

СЕРВИС 

Т. 17, No. 5 (107) 

2023 

Список источников / References 
1. Arcos-Pumarola, J., Paquin, A. G., & Sitges, M. H. (2022). The use of intangible heritage and crea-

tive industries as a tourism asset in the UNESCO creative cities network. Heliyon, 9, e13106. 
2. Bao, J., Chen, G., & Jin, X. (2018). China Tourism Research: A Review of Publications from Four 

Top International Journals. Journal of China Tourism Research, 14, 1-19. 
3. Bao, J., Huang, S. S., & Chen, G. (2019). Forty Years of China Tourism Research: Reflections and 

Prospects. Journal of China Tourism Research, 15, 283-294. 
4. Boǧa, S., & Topcu, M. (2020). Creative Economy: A Literature Review on Relational Dimensions, 

Challanges, and Policy Implications. Economics, 8, 149-169. 
5. Canaan, R. P. (2019). Creative economy and cultural heritage: A proposal to tourism development 

and appreciation of local identity. Strategic Design Research Journal, 12, 276-288. 
6. Chang, A. Y.-P., & Hung, K.-P. (2021). Development and validation of a tourist experience scale for 

cultural and creative industries parks. Journal of Destination Marketing and Management, 20, 
100560. 

7. Chen, Z., Chen, X., & Mak, B. (2021). The hybrid discourse on creative tourism: illuminating the 
value creation process. International Journal of Culture, Tourism, and Hospitality Research, 15, 
547-564. 

8. Dutta, S., Lanvin, B., Rivera Leon, L., & Wunsch-Vincent, S. (Eds.) (2022). Global Innovation Index 
2022. What is the future of innovation-driven growth? Geneva: WIPO, 2022. 

9. Flew, T., & Cunningham, S. (2010). Creative industries after the first decade of debate. Infor-
mation Society, 26, 113-123. 

10. Gato, M., Dias, Á., Pereira, L., da Costa, R. L., & Gonçalves, R. (2022). Marketing Communication 
and Creative Tourism: An Analysis of the Local Destination Management Organization. Journal of 
Open Innovation: Technology, Market, and Complexity, 8, 40. 

11. Helgadóttir, G., Haugsevje, Å. D., & Stavrum, H. (2022). A Blind Spot? Cultural Field Perspectives 
on Tourism. Journal of Arts Management Law and Society, 52, 73-87. 

12. Jelinčić, D. A. (2021). Indicators for cultural and creative industries’ impact assessment on cultural 
heritage and tourism. Sustainability, 13, 7732. 

13. Long P., & Morpeth N.D. (Eds.) (2018). Tourism and the Creative Industries: Theories, policies and 
practice. Milton Park: Routledge, 2018. 

14. Mahony, M. (2021). Geographies of science and technology 1: Boundaries and crossings. Progress 
in Human Geography, 45, 586-595. 

15. Müller, K., Rammer, C., & Trüby, J. (2009). The role of creative industries in industrial innovation. 
Innovation: Management, Policy and Practice, 11, 148-168. 

16. Patelli, A., Napolitano, L., Cimini, G., & Gabrielli, A. (2023). Geography of science: Competitiveness 
and inequality. Journal of Informetrics, 17, 101357. 

17. Patten, T., & Stephens, S. (2023). The Creative Industries Entrepreneur: An Analysis of Lived Ex-
perience. Journal of Creative Behavior, 57, 49-64. 

18. Potts, J., & Cunningham, S. Four models of the creative industries. International Journal of Cultural 
Policy, 14, 233-247. 

19. Richards, G. (2011). Creativity and tourism. The state of the art. Annals of Tourism Research, 38, 
1225-1253. 

20. Richards, G. (2014). Creativity and tourism in the city. Current Issues in Tourism, 17, 119-144. 
21. Richards, G. (2020). Designing creative places: The role of creative tourism. Annals of Tourism 

Research, 85, 102922. 
22. Varotsis, N. (2022). Digital Entrepreneurship and Creative Industries in Tourism: A Research 

Agenda. Economies, 10, 167. 
23. Zhang, Y., Yan, S., Liu, J., & Xu, P. (2023). Popularity influence mechanism of creative industry 

parks: A semantic analysis based on social media data. Sustainable Cities and Society, 90, 104384. 
 


